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CURRICULO CULTURAL E EDUCAGAO: Fragmentos
histéricos e mapeamentos conceituais
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Resumo

Neste artigo elucidam-se aspectos dos processos formativos
contemporaneos ao evidenciar caracteristicas e espacos da educagao
intencional que ocorre a partir dos conteudos ofertados pela midia.
Para as finalidades deste texto, tais conteudos, que sdo encontrados
em abundéancia em radios, cinemas, shows, televisao, shoppings,
internet, bancas e livrarias sdo denominados como curriculo cultural.
Discute-se o conceito de curriculo cultural, bem como seus formatos
e espacos de atuagdo pedagdgica; apresentam-se as teorias que
antecedem a ele - industria cultural e semiformacao - elaboradas
pelos frankfurtianos Adorno e Horkheimer. E por fim, faz-se uma
revisdo de literatura das pesquisas que vém sendo empreendidas
no ambito da educacgao, tendo como foco o curriculo cultural e o
desvelamento de suas agbes pedagodgicas. Constata-se que a escola
ganha com isso grandes desafios e necessita atualizar discursos,
curriculos e atitudes pedagdgicas.
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of features and to highlight areas of education that is intentional from
the contents offered by the media. For the purposes of this text, such
contents, which are found in abundance in radio, movies, shows,
television, shopping malls, internet, newsstands and bookstores are
termed as cultural curriculum. It discusses the concept of cultural
curriculum, as well as their shapes and spaces for educational
activities; it presents the theories that preceded it - the cultural industry
and semi-formation - developed by Adorno and Horkheimer who are
from Frankfurt. Finally, it is a literature review of researches that are
being carried out in education, focusing on the cultural curriculum
and the unveiling of their educational actions. It appears that the
school gets from it great challenges and needs to update speeches,
curriculum and pedagogical attitudes.

Keywords: Education. Cultural curriculum. Cultural industry. Media
pedagogy

Reflexdes iniciais: midia, educagdo e contemporaneidade

A tematica central deste texto € a educagao, considerando a
ampliacao dos espacos nos quais ela ocorre na contemporaneidade,
bem como suas peculiaridades e intencionalidades pedagdgicas.
Vivemos um momento historico no qual a palavra educagéao esta de
tal maneira associada a escola, que é muito comum serem utilizadas
como sindnimas, desconsiderando-se a diversidade de lugares e
situacdes onde é possivel acontecer o ensino e/ou a aprendizagem.
Diante desta discussao, as palavras de Alves (2000, p. 21) sao
esclarecedoras:

Quando e onde se ensina e se aprende? A Unica
resposta que posso dar a essa pergunta é: em
todos os tempos e todos os espagos. Isto porque
entendo o ser humano como sendo: social — se
formando de modo gregério; histérico — suas
relagdes com os iguais e diferentes estdo sempre
em mudanga; e cultural — se organiza em torno
de certas caracteristicas que |he dao identidade
e realidade.
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O fragmento de texto supracitado colabora com a compreensao
da amplitude dos espacos e tempos educativos ao falar de um ser
humano que é social, histérico e cultural; e também faz lembrar que,
independente do espaco escolar, as pessoas sempre se educaram
ao longo do processo historico.

Devido as caracteristicas social, histérica e cultural do ser
humano, ninguém, escapa da educacao, pois ela “[...] € um fenébmeno
social e universal, sendo uma atividade humana necessaria ao
funcionamento de todas as sociedades [ ]. Nao ha sociedade sem
pratica educativa e nem pratica educativa sem sociedade” (LIBANEO,
1994, p. 16-17) devido ao inerente potencial humano de transformar
seu comportamento, a sua situagao socioecondmica e o0 seu proximo.
Ele educa e se educa, em interagcbes com o meio e com 0s outros
(iguais e diferentes), através de processos formativos que ora sao
intencionais, ora nao intencionais.

A educacdo nao intencional se refere as influéncias do
contexto social e das condi¢cdes objetivas que incidem sobre os
individuos, independente da vontade e planejamento de terceiros.
Ja, a educacéo intencional, embora ocorra geralmente em espacos
sociais criados para tal fim, como a escola, é anterior a sua criacéo
e pressupde, invariavelmente, uma agao pedagogica em fungéo de
objetivos previamente definidos. Ou seja, se caracteriza por uma
pratica educativa marcada por intencionalidades anteriores a serem
atingidas junto aos educandos.

Tal acao independe da formacgao escolar de quem age, podendo
ser realizada pela méae analfabeta, pelo artesao, pelo agricultor, pelo
publicitario, pelo produtor de programas televisivos e, obviamente,
pelo professor. E o propésito de ensinar algo a alguém, associado
a um planejamento de agdes metodoldgicas que caracterizam o ato
pedagogico, ou a educagédo intencional.

Os objetivos da educacéao intencional sdo determinados
pelo ideal de ser humano valido em determinado tempo e lugar
e/ou pelas necessidades de formagdo de mé&o de obra; e tais
objetivos sao definidores do curriculo e da metodologia da acao
educativa. No percurso histérico da humanidade os processos
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educativos intencionais cambiaram seus objetivos de acordo com
as transformacgdes que a sociedade e os diferentes grupos humanos
experimentaram. Por exemplo, na Antiguidade grega idealizou-se,
através da educacgao, a formacao do guerreiro; na ldade Média, a
educacgao ascética prezava pela formacgéao do cristdo temente a Deus
preparado para “viver apos a morte”; com o advento da Modernidade,
da Revolucgao Industrial e a emergéncia do sistema capitalista, outros
objetivos foram tragados como fungao da educacao intencional, agora
escolarizada: formar o cidadao civilizado, o trabalhador domesticado,
o ser racional ndo mais guiado pelas crengas e superstigées.

Estes sdo objetivos que marcam o desenvolvimento da
instituicdo escola na Modernidade como espaco social destinado
a pratica educativa intencional. “O espacgo escolar foi socialmente
construido com atributos e qualidades proprios, destinada
inicialmente, a permitir que sua clientela aprendesse o que no espaco
tradicional — o mundo — nao era possivel.” (BARGUIL, 2006, p. 30).
Esse espaco adquire a fungao, por exceléncia, de formar as geragdes
mais novas, preparando-as para atuarem nos sistemas produtivos,
politicos, econdmicos e culturais, adaptando-as, moldando-as ou
transformando-as.

Aescola é pensada como o lugar da perpetuacao das tradigbes
e da propagacao da “verdade”, um lugar permeado por rela¢des de
saber e poder, onde se preza pela disciplina do corpo e da mente.
Essas sao coisas que se percebem inclusive na arquitetura do seu
espacgo, na organizagdo da sua mobilia e nos rituais do cotidiano,
além da organizagéo de conteudos.

Assim como as minucias pedagdgicas presentes nos espagos
das instituigdes tradicionais de educagido apresentam, direta e
indiretamente, suas intencionalidades formativas, as producdes
midiaticas incutem em cada detalhe de seus conteudos sua
pedagogia e seu curriculo. Esse tipo de agdo pedagogica, embora
tenha se ampliado e aperfeicoado com tamanha intensidade nas
ultimas décadas, ndo é recente. A origem de tal pedagogia tem inicio
em 1456 — quando Gutenberg inventou a imprensa — e prosseguiu
nos séculos seguintes com a invencao da fotografia, do cinema, do
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radio e da televisdo, sendo acelerado em patamares nunca antes
visto na segunda metade do século XX e na entrada do século XXI,
com o desenvolvimento tecnolégico e das telecomunicagoes.

Esses fatos, coadunados com o modo capitalista de consumo,
vém proporcionando transformacdes culturais sem precedentes que
sd0 nomeadas como sociedade do conhecimento, cibercultura (LEVY,
1999); era dos simulacros (BAUDRILLARD, 1995), pés-modernidade
ou modernidade fluida, caracterizada como um tempo liquido, de
ethos cambiante (BAUMAN, 2004).

Gragas ao desenvolvimento tecnoldgico utilizado em proveito
da ampliagcdo do consumo, os espacgos formadores se ampliam e se
materializam de diversas maneiras. Objetos como radio, televisao,
computadores, CDs, DVDs, pen drives, outdoors, webcams,
cameras fotograficas, telefones celulares, videogames, MP4, MP5,
iPods, revistas, jornais e lugares como casas de shows, boates,
bares, restaurantes, parques de diversao, salas de cinema, teatros,
museus, bibliotecas, locadoras, livrarias, lan houses, agéncias de
viagens, shoppings centers fornecem constantemente uma gama de
conteudos e se afirmam como espacgos de formagao contemporaneas,
por exceléncia. Entre outras coisas, objetivam a formacgao do sujeito
consumidor.

Os conteudos que chegam até nds através daqueles objetos
e espacgos, como filmes, novelas, minisséries, pecgas publicitarias,
musicas, shows, noticias jornalisticas, jogos eletrdnicos, brinquedos,
desenhos animados, histérias em quadrinhos, entrevistas,
documentarios, sites, fotografias, exposicdes, panfletos, banners,
desfiles de moda, os mais diversos acessorios trazendo as marcas
da moda, videoclipes, programas de auditérios, eventos esportivos,
reality shows, sdo mercadorias culturais, que se apresentam com
tamanha diversidade, sustentando a ideologia da liberdade de
escolha, propria do modo de pensamento liberal. Tem para todos
os gostos, todos os estilos, todas as faixas etarias, todos quantos
possuirem o minimo poder aquisitivo estdo, de algum modo, incluidos.
Provocar sentimento de liberdade e renovagéo é uma das estratégias
de tais agbes pedagogicas.
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Nessa légica, o supermercado deixou de ser somente espago
onde adquirimos suprimentos para necessidades basicas, como
0 antigo ou desatualizado armazém. Nas lojas das grandes redes
do ramo, cada detalhe é cuidadosamente projetado com base em
estudos psicolégicos realizados pela area de marketing, tendo em
vista a satisfacado do cliente: fachada, cores internas, temperatura,
disposicdo das mercadorias nas prateleiras, som ambiente e até o
modo de atendimento dos funcionarios se apresentam como um
grande texto audiovisual pedagogicamente montado para garantir
a vontade de consumir. Tais estratégias se estendem a bares,
restaurantes, lojas de shoppings e demais espagos que atuam
segundo a pedagogia da midia.

Programas de televisédo sdo produzidos minuciosamente, tendo
em vista a “satisfacdo” do receptor, baseando-se no seu prazer e na
sua identificagdo. Tomando o exemplo da ficcao seriada Malhacgéo,
pesquisa constatou que todo o seu texto tem como objetivo a adeséo
da faixa etéria entre 14 e 18 anos: enredo, personagens, trilha sonora,
cenario, horario de apresentacgao, figurino e tematicas abordadas
(SOUZA, 2007).

A prova de sua eficacia junto aos consumidores almejados é
inconteste: mantém-se no ar nos finais de tarde desde 1995. Durante
esse tempo, de maneira sutil e eficaz, esse programa vai colaborando
decisivamente na constituicdo do habitus juvenil brasileiro. Além
das roupas e acessorios da moda teen, vestidas nos personagens,
a Malhacao oferece, através do prazer da ficgado seriada, aulas que
atuam nos modos de se relacionar afetivamente, nos valores, nas
atitudes e comportamentos junto & familia e aos amigos. E através
desta acao pedagdgica detalhista que a televisao se afirma como um
espaco pedagégico virtual, que conta com amplo alcance espacial e
atua metodologicamente através da repeticao, da seducao e do prazer.

Muito mais do que seduzir o/a consumidor/a, ou
induzi-lo/a consumir determinado produto, tais
pedagogias e curriculos culturais, entre outras
coisas, produzem valores e saberes; regulam
condutas e modos de ser; fabricam identidades
e representacgdes; constituem certas relagdes de
poder (SABAT, 2003, p. 1).
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Essa gama de conteudos chega ao telespectador com ares de
anonimato, ignorando-se com muita frequéncia quem é o produtor ou,
nos termos deste texto, quem é o agente pedagdgico. Afinal, quem
sdo os agentes pedagogicos que atuam através da vasta produgéo
da midia? Eles podem ser: o locutor da radio comunitaria, o editor
do jornal ou revista de pequena circulagéo ou o cinegrafista amador.
Todos séo sujeitos que produzem e divulgam bens simbdlicos através
da midia. Entretanto, Moreira (2007, p. 3) alerta para algo mais amplo,
distante e objetivado: a atuagdo mercadologica de

[...] oligopdlios midiaticos, que produzem,
distribuem e organizam, em escala global, a maior
parte da informacao e das atividades culturais
como musica, cinema, filmes, shows, livros,
revistas, bem como entretenimento, esportes,
jogos, lazer, o mercado das artes e a industria
da fantasia infantil e juvenil. [ ] As dez gigantes
globais do setor sdo: Time-Warner, Disney,
Bertelsmann, Viacom e News Corporation, Sony,
TCI, Universal, Polygram e NBC.

No Brasil, os gigantes comerciais que atuam na produgao de
bens simbdlicos sao: Organizagdes Globo, Grupo Abril, Grupo Silvio
Santos, grupos Folha e Estado de Sdo Paulo e Igreja Universal do
Reino de Deus, do pastor Edir Macedo, entre outras que vém se
afirmando no ramo na ultima década. Estas instancias oferecem
uma formacao a distancia, mediada pela técnica, a partir da qual é
necessario concordar com Adorno (1995) quando afirma que nem
sempre a educacao é um fator de emancipacgéo.

2 Curriculo cultural e industria cultural

Uma maneira de discutir um conceito aparentemente ambiguo
e polissémico, é elucidando inicialmente o que nao é, para, desfeitos
possiveis equivocos, esclarecer o que seja. A expressao “curriculo
cultural” agrega dois termos que, empregados separadamente,
conceituam coisas distintas da sua acepcéo.

Curriculo esta normalmente relacionado a educagao escolar,
€ nesse campo pode ser compreendido como:
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(a) os conteudos a serem ensinados e aprendidos;
(b) as experiéncias escolares de aprendizagem
a serem vividas pelos alunos; (c) os planos
pedagogicos elaborados por professores, escolas
e sistemas educacionais; (d) os objetivos a serem
alcangados por meio dos processos de ensino; (e)
os processos de avaliagdo que terminam por influir
nos conteudos e nos procedimentos selecionados
nos diferentes graus de escolarizagdo (MOREIRA,
CANDAU, 2007, p. 86).

Cultura é uma palavra polissémica, que encerra diversos
sentidos. No sentido erudito se refere a alta cultura, que resumidamente
significa o cultivo da mente, através de uma formacao intencional
e sofisticada; e possibilita a producao e fruicdo das artes mais
elaboradas: literatura, pintura, danga, musica, escultura?. A mesma
palavra pode referir-se as formas cotidianas do povo organizar-se,
dar sentido as coisas e produzir artefatos culturais como cangodes,
literatura, instrumentos de trabalho, festas, entre outros: é a cultura
popular. No sentido antropoldgico do termo, cultura corresponde
aos modos de organizagao dos diferentes grupos humanos. O que
se caracteriza como forma geral de vida das diversas configuragdes
civilizatorias; pressupde uma dindmica de significados e deve ser
utilizada no plural: culturas. Vale ressaltar que as acepgbes aqui
mencionadas nao exaurem todos os significados da palavra.

Embora o conceito de curriculo cultural possua relacbes com
curriculo e com cultura, nao se refere especificamente ao curriculo
escolar ou & cultura ou culturas. E uma formulagdo conceitual
adequada para a compreensao dos aspectos educacionais de uma
sociedade saturada pela quantidade exorbitante de conteudos
mediados pelos instrumentos de comunicagdo. Radio, televisao,
cinema, jornais, revistas, jogos eletronicos, internet sdo meios que
surgem, gragas ao desenvolvimento tecnologico ocorrido durante
todo o século XX e nos oferecem diuturnamente uma infinidade de
mensagens, de modo que, nao resta espaco/tempo para a reflexao.

2Wilensky (1987, p. 261) enumera duas caracteristicas basicas da alta
cultura: € um produto “[ ] criado, ou supervisionado, por uma elite cultural
que opera no interior de alguma tradicédo estética, literaria ou cientifica.
[ 1O produto é submetido a aplicagao sistematica de padrdes criticos
independentes do seu consumidor.”
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Esse conceito surgiu na segunda metade da década de 1990,
cunhado por diversos pesquisadores da educagéo, no Brasil, nos
Estados Unidos e na Europa, para se referirem ao poder que os
artefatos culturais mediados possuem para influenciar a formacao
humana, a partir de suas intencionalidades e praticas pedagdgicas.
Entre os estudiosos que trabalham a relacdo midia e educacgao se
utilizando do conceito de curriculo cultural estdo: Figueira (2002) —
tratando sobre representagao do corpo nas revistas femininas; Louro
(2003) — elucidando a sutileza da pedagogia do cinema ao longo de
sua historia, a partir de algumas produgdes cinematograficas; Meyer
(2003) — investigando as representacdes de sexualidade e género
em noticias cientificas da imprensa escrita; Rael (2003) — género e
sexualidade a partir dos desenhos da Disney; Costa (2005, 2002) —
licoes de um programa de televisdo enderegado as criangas; Kellner
(1998) — pedagogia das imagens; Mendes (2006) — pedagogia dos
jogos eletrdnicos.

Estes sdo alguns dos temas tratados por esses e outros
pesquisadores que colaboram com o desocultamento das formas
de acdo didatica da midia, que se fazem uma das formas mais
comuns de dominacgao ideoldgica da atualidade. Na linguagem
corrente utilizada por esses estudiosos, curriculo cultural, curriculo da
midia, pedagogia cultural e pedagogia da midia possuem a mesma
significacao.

Subjacente a utilizagdo do conceito de curriculo cultural nas
pesquisas em educagéo, existe a percepgao de que igreja, familia
e escola ndo sao mais as principais instancias formadoras que
influenciam na defini¢cdo de valores e comportamentos das geragdes
mais jovens.

A velha educacao ascética, debrugada sob
concepgdes analitico-abstratas, vé-se agora
diante de um universo de informagdes oferecidas
pela industria, logo diante de uma moral do
consumo. Em face da hegemonia da oferta, o
estudante de hoje ndo pode encontrar sentido na
autoridade e na frustragdo [ ] caracteristico do
sistema tradicional (SODRE, 1988, p. 91).
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Os tedricos criticos da Escola de Frankfurt, Adorno e Horkheimer,
nas suas elaboracdes sobre os conceitos de industria cultural e
semiformacgao, nos ajudam a pensar sobre o curriculo cultural, bem
como sobre a sua atuagao no seio da sociedade capitalista, que tem
como regra principal transformar tudo em mercadoria € lucro, inclusive
as expressoes culturais. Embora passados mais de 60 anos, suas
criticas mostram-se ainda atuais para as reflexdes sobre os modos
de dominacgao cultural da atualidade.

O conceito de industria cultural se refere a todos os tipos de
producdes simbdlicas realizadas através dos meios técnicos da
comunicagao de massa: a cultura de massa. Com esse conceito
distinguiam a cultura popular - surgida espontaneamente entre
as massas e expressa em forma de musicas, dangas, festas,
objetos, culinaria, literatura -, e a alta cultura (elaborada a partir
de técnicas sofisticadas, no seio da sociedade burguesa, e
legitimada socialmente), da cultura de massa - produzida para a
comercializagdo, consumo e lucro imediato, a partir da técnica,
desconsiderando as reais necessidades e potencialidades estéticas
da sociedade. E assim que eles elaboram uma critica contundente
a todo tipo de producéo cultural comercial, seriada, que se realiza
desconhecendo as peculiaridades dos diversos agrupamentos
humanos e homogeneizando o que teriamos de mais singular: a
espontaneidade e capacidade de criagdo que € inerente ao ser
humano.

Em suas criticas, esses autores sdo contundentes ao afirmar
que a industria cultural faz parte da sociedade capitalista e funciona
como um sistema todo integrado que provoca nas massas a alienagao
e inviabiliza a emancipag¢ao prometida pelo esclarecimento durante
O lluminismo.

Ora, dessa arte a industria cultural se distingue
radicalmente.[ ]Em todos os seus ramos fazem-
se, mais ou menos segundo um plano, produtos
adaptados ao consumo das massas e que em
grande medida determinam esse consumo. [ ]
Eles somam-se quase sem lacuna para constituir
um sistema (ADORNO, 1987, p. 287).
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Horkheimer e Adorno (2000) compreendem isso a partir da
relacado direta com a racionalidade técnica — fruto do pensamento
ilustrado —, provocando a padronizagao cultural e alienacao dos
sujeitos a partir de uma estética produzida nos mesmos moldes das
mercadorias da industria alimenticia, téxtil ou automobilistica, por
exemplo. Tudo se torna idéntico e faz 0 mesmo efeito: o efeito de
alienagao, para aqueles pensadores, independe do conteudo que o
artefato cultural porta.

Distincbes enfaticas, como entre filmes de
classe A e B, ou entre histdrias em revistas a
precos diversificados, ndo sdo tdo fundadas na
realidade, quanto, antes, servem para classificar
e organizar os consumidores a fim de padroniza-
los. Para todos, alguma coisa & prevista a fim
de que nenhum possa escapar; as diferencas
vém cunhadas e difundidas artificialmente
(HORKHEIMER; ADORNO, 2000, p. 172).

Pensando a industria cultural como alienante e deformadora da
capacidade de reflexdo dos individuos no sistema capitalista, Adorno
(1996) elabora o conceito de semiformacgao ou barbarie estética. De
acordo com o seu pensamento, o estado de semiformagao no qual
0s sujeitos contemporaneos se encontram é o efeito mais imediato
da acdo da industria cultural sobre os individuos. Isso é causado
pelo fato de ela imprimir em seus produtos um ar de autenticidade
inexistente, vazio; ao confundir a alta e baixa cultura como idénticas
e igualmente acessiveis a todos gragas a fabricagdo em série, a
oferta e a procura.

A cultura classica, simbolo de distingao social, tradicionalmente
utilizada pelos espiritos elevados (pela burguesia), agora é
reproduzida e consumida pela massa, sem a reflexdo intelectual
que prescinde para ser efetivamente fruida. E nesse sentido que
na relacéo entre o produto artistico e o receptor predomina o valor
de troca em detrimento do valor de uso, da auténtica fruicdo. O
que para os entusiastas € interpretado como democratizagao dos
bens culturais, para Adorno e Horkheimer (2000) ndo passa de
um engodo. A semiformacao educa consumidores e nao espiritos
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criticos e intelectualmente sofisticados, e colabora com a manutencgao
do sistema. E esse processo formador que Adorno (1996, p. 405)
denomina de semicultura ou barbarie estética:

O semiculto dedica-se a conservacgao de si
mesmo sem si mesmo. Nao pode permitir, entao,
aquilo em que, segundo toda a teoria burguesa,
se constituia a sua subjetividade: a experiéncia
e 0 conceito. Assim, procura subjetivamente a
possibilidade da formagéo cultural, ao mesmo
tempo em que, objetivamente, se coloca contra
ela. A experiéncia [ ] fica substituida por um
estado informativo pontual, desconectado,
intercambiavel e efémero, e que se sabe ficara
borrado nos proximos instantes por outras
informagdes.

Esse autor considera que tal formacao deforma por ser
alienante, enganadora, superficial e irreversivel. O semissaber
impede o homem de adquirir o saber, pois crendo que ja o possui
se da por satisfeito e ndo mais o busca na sua inteireza. A cultura
de massa, disfargada de educagéo e democratizagdo, resume-se a
uma semiformacgao, responsavel pela produg¢ao de semi-individuos
enfraquecidos, e virtualmente impotentes para se inserirem de forma
autébnoma no processo de compreensao da realidade social.

De acordo com o pensamento de Adorno e Horkheimer as
produgdes de musica, cinema, pintura, literatura deveriam, antes
de tudo, proporcionar a fruicao e a reflexdo. A arte deve assumir
uma fungao social de critica diante da realidade, e se distanciar
do entretenimento por si. As contribuigdes tedricas daqueles
pensadores foram de grande proveito para a compreensao do
tempo em que viveram - meados do século XX -, e ainda se fazem
atuais, principalmente quando nos deparamos com a agao de alguns
megassistemas transnacionais de informagédo e entretenimento
altamente concentrados; oligopdlios midiaticos que produzem,
distribuem e organizam, em escala global, a maior parte da
informacao e das atividades culturais como musica, cinema, filmes,
shows, livros, revistas, bem como entretenimento, esporte, jogos,
lazer, o mercado das artes e a industria da fantasia infantil e juvenil,
dominando o mercado mundial da producéao e distribuicao de bens
simbdlicos.
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3 Curriculo cultural: fragmentos histéricos

Embora o conceito de curriculo cultural e as preocupacgdes
com os dispositivos pedagogicos da midia sejam relativamente
recentes, € possivel afirmar que a sua agao pedagdgica ja € bem
antiga. Invengbes como a imprensa, a fotografia, o cinema, o radio e
a televisao significaram rupturas histéricas para o comportamento das
pessoas ao possibilitarem a oferta de uma infinidade de contetudos
em formato audiovisual. Tratar sobre o desenvolvimento dos meios
de comunicagao de massa é percorrer “os caminhos que (des)
envolveram o curriculo cultural” (SOUZA, 2006, p. 111) nos ultimos
cinco séculos, alertando que “[...] toda comunicagéo € comunicacéo
de algo, feita de certa maneira em favor ou na defesa, sutil ou
explicita, de algum ideal contra algo ou contra alguém, nem sempre
claramente referido.” (FREIRE, 1996, p. 157).

Neste topico trago aspectos que considero que faz parte da
histéria da educacao, no seu sentido estrito e intencional, porém
extraescolar como nos esclarece Libaneo (1994, p. 17):

Em seu sentido amplo, a educagdo compreende
os processos formativos que ocorrem no meio
social, nos quais os individuos estdo envolvidos
de modo necessario e inevitavel pelo simples
fato de existirem socialmente; nesse sentido,
a educacgao existe numa grande variedade de
instituicbes e atividades sociais decorrentes da
organizacédo econdmica, politica e legal de uma
sociedade, dareligido, dos costumes, das formas
de convivéncia humana.

O sentido amplo de formacgao abarca todo tipo de pratica
educativa, seja ela intencional ou nao intencional. Enquanto que,
considerando apenas o seu sentido estrito, possui objetivos pré-
estabelecidos, mesmo que nao sejam explicitados, e é realizada
mediante uma agao consciente, planejada e determinada com
antecedéncia. Na educacgao intencional ou restrita, que pode ser
formal ou n&o formal:

[...] ha uma intencionalidade, uma consciéncia
por parte do educador quanto aos objetivos e
tarefas que deve cumprir, seja ele o pai, professor,
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ou adultos em geral — estes, muitas vezes,
invisiveis atras de um canal de televisdo, do
radio, do cartaz de propaganda, do computador
etc. H4 métodos, técnicas, lugares e condigdes
especificas prévias criadas deliberadamente para
suscitar ideias, conhecimentos, valores, atitudes,
comportamentos (LIBANEO, 1994, p. 18, grifos
meus).

A imprensa

Em 1456, Gutenberg inventou a imprensa. A partir de
entdo a sociedade passou a ter outra relagado com a informacéao. Se
antes predominava a circulagdo de informacgao oral, e a producdo
de livros dependia da confecgdo manuscrita e de materiais de
fixagdo, como pergaminho ou papiro, com a imprensa tipografica
e o papel, foi possivel a produgao e transmissao cultural em série:
livros, obras de referéncias, enciclopédias, obras literarias, biblias,
folhetos e folhetins, revistas e jornais. Os textos eram prensados em
quantidades cada vez maiores.

As primeiras imprensas foram geralmente
empreendimentos comerciais de pequeno porte
que estavam interessados primariamente com a
reproducao de manuscritos de carater religioso e
literario, e com a produgéo de textos para uso no
direito, medicina e comércio. O processo pouco
a pouco, tomou conta, transformou e expandiu
grandemente uma série de atividades que tinham
sido anteriormente preservadas para escribas e
copistas (THOMPSON, 1995, p. 231).

Desde esse periodo s&o publicados muitos textos sobre uma
diversidade de temas até entido presentes somente na cultura popular,
e transmitidos oralmente. Se antes apenas os textos cientificos,
filoséficos ou religiosos, proprios do mundo oficial da Idade Média
eram transcritos para os raros livros manuscritos, sob o poder de uma
elite politica, religiosa e intelectual, com a imprensa a cultura erudita
se apropriou da cultura popular, e foi ressignificada e amplamente
divulgada.

O literato religioso Rabelais € um dos principais responsaveis
por esse processo de ressignificacdo ao se apropriar do riso, do

94 Linguagens, Educagao e Sociedade - Teresina, Ano 16, n. 25, jul./dez. 2011

revista_mest.25.indd 94 @ 30/04/2012 00:14:56



1 TEEEE @® L HEE

cébmico, do mundo do povo, das feiras, dos cabarés, das festas,
do jargao popular e produzir uma literatura que se multiplicou e se
difundiu com a chegada da imprensa. Nessa mesma légica produtiva,
as poucas biblias manuscritas apenas em latim, foram traduzidas
e multiplicadas em outras linguas, facilitando a sua divulgagéo e
interpretacao. Além da publicagao de livros, ja no século XVI eram
produzidos periédicos, panfletos e folhas noticiosas, se anunciando
o surgimento do que viriam a ser 0s jornais semanais e diarios.

A partir dessas produgdes surgiram espagos potencialmente
midiaticos, como bibliotecas, livrarias, cafés — lugares, marcadamente,
de comercializagao, acesso e circulacdo das formas simbdlicas,
acessiveis a um publico cada vez maior € mais indeterminado. As
pessoas, instituicdes, economia, politica e educagao formal sofrem
grandes transformacodes valorativas, gracas ao curriculo cultural
entdo ofertado pela imprensa. No novo contexto cultural que se
anunciava com a imprensa, era imprescindivel que as pessoas
obtivessem a habilidade da leitura, necessaria para a decodificacdo
das informacgdes escritas — o que representa um grande salto para
a formagao humana por contribuir com o surgimento da instituicao
escolar, como lugar especifico para a aprendizagem.

Fotografia e cinema

Na ldade Média, as imagens produzidas a partir de técnicas
primarias retratavam a predominancia da cultura religiosa da época.
Pintavam-se, esculpiam-se ou construiam-se em mosaicos apenas
as imagens sacras: santos, anjos, arcanjos, Jesus Cristo e sua méae,
Maria. Essas producdes eram feitas geralmente nas paredes e nos
tetos das igrejas (afrescos). Aquela era uma forma do povo — em
sua maioria, analfabeto — ter acesso as sagradas escrituras. Nesse
sentido, a fungao das artes visuais era catequética. Considerando o
valor midiatico da pintura no interior das igrejas e a intencionalidade
prévia da sua producgao, pode-se afirmar que tais obras se traduzem
como o curriculo cultural da época.

Com o inicio da era moderna e com o Renascimento cultural,
nos séculos XV e XVI, as artes visuais ganharam técnicas mais
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sofisticadas, como a perspectiva, e outros suportes materiais, como
o quadro de madeira e o tecido. A pintura agora tinha a fungao social
de representar o ser humano e a natureza e ndo somente as imagens
sacras. “A medida que as obras de arte se emancipam de seu uso
ritual, tornam-se mais numerosas as ocasides de serem expostas
[ 1 O quadro pode ser exposto muito mais do que o mosaico ou
o afresco que |he precederam.” (BENJAMIN, 2000, p. 231). As
inovagdes técnicas na pintura possibilitaram a ampliacédo, ainda
timida, do curriculo cultural iconografico.

O surgimento da fotografia, possibilitada pelo aperfeicoamento
dos conhecimentos de quimica e fisica, veio causar modificagdes
revolucionarias no mundo das artes, alterando radicalmente formatos,
meios de produgao, quantidade e significados. Com a produgéo serial
da técnica fotografica a imagem unica se multiplicou. Sobre isso,
Benjamin (2000, p. 223) esclarece: “Com a fotografia, pela primeira
vez, a mao se liberou das tarefas artisticas essenciais, no que toca
a reproducao das imagens, as quais, doravante, foram reservadas
ao olho fixado sobre a objetiva.” Em pouco tempo, e ndo sem
polémicas, a fotografia se afirmou como mais uma expressao artistica,
demonstrando as vinculagdes possiveis entre desenvolvimento
cientifico, artistico e cultural, e se configurando como mais uma
possibilidade pedagogica através da producéo técnica.

A continuidade do desenvolvimento tecnolégico daquele século
possibilitou que em 1895 os irmaos Lumiére fizessem a primeira
apresentagédo cinematografica publica na Franga, com o filme A
chegada de trem a estacao de Ciotat. O cinema conquistou para si
um lugar préprio entre as modalidades artisticas, e imediatamente
encontrou o caminho da reproducdo e comercializagéo, possibilitando
as massas 0 acesso a essa arte. Como registrou Benjamin (2000, p.
221), era chegada a “época da reprodutibilidade técnica”. O cinema
se tornou um dos principais meios de lazer popular em varios lugares
do mundo. A “massa”, muito rapidamente, aderiu ao novo formato
artistico.

Consagrou-se com isso 0 glamour, o romance, o mundo ilusorio
das histdrias cinematograficas, com seus personagens que invadiram

96 Linguagens, Educagao e Sociedade - Teresina, Ano 16, n. 25, jul./dez. 2011

revista_mest.25.indd 96 @ 30/04/2012 00:14:57



1 TEEEE @® L HEE

o imaginario coletivo de varias gera¢des. Aacao do curriculo cultural
se consolidou definitivamente. Essa era uma linguagem artistica nova,
porém atraente e familiar. A nova arte influenciava comportamentos,
linguajar, modo de vestir, de se relacionar, estabelecendo e reforgando
papéis masculinos e femininos, adultos e juvenis.

O cinema representou, técnica e esteticamente, passos
mais incisivos em direcido a contemporaneidade no processo de
desenvolvimento tecnoldgico, juntamente com a invencao e utilizacao
do radio e da televisdao como meios de comunicacdo de massa.

O radio

Ainvencao do radio foi outro marco do desenvolvimento técnico
que, devido aos modos e fins para os quais foram utilizados, incidiu
diretamente na forma das pessoas perceberem o mundo e a arte,
portanto incidiu sobre a formagdo humana de maneira intencional, se
afirmando como mais uma expressao do curriculo cultural. No final do
século XIX surgiram as técnicas que lhe deram suporte: o processo
de transmissao do som, através de fios elétricos a distancia. E em
pouco tempo as estagdes de radio se multiplicaram.

Como radio, a comunicacgao oral, que parecia ter perdido o
seu valor como instrumento de transmissao de informagdes desde
a invengao da imprensa, retornou com toda sua forga comunicativa,
através das ondas eletromagnéticas, difundindo uma gama de
contetdos para um publico agora indeterminado. E assim que este
meio ressignificou modos de fruicao artistica e praticas politicas.

O radio garantiu a ampliacdo do alcance das informagdes
politicas, que antes eram somente divulgadas pela imprensa escrita
através dos periddicos. Tornou-se muito oportuna a sua utilizacéo
por governos autoritarios, na tentativa de impedir a formagéo de
pensamentos de oposicdo. Este foi o caso dos lideres nazistas e
fascistas da Europa, respectivamente Hitler e Mussolini®.
3Getulio Vargas utilizou este meio com os mesmos fins no Brasil, tendo

deixado como heranga histérica A Voz do Brasil, programa politico que

continua sendo transmitido diariamente em rede nacional de Brasilia,
com informacgdes dos poderes legislativo, executivo e judiciario.
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O novo meio também modificou a relagao das pessoas com as
producgdes artisticas musicais, proporcionando a producgéao de discos
(inicialmente de cera) em série; a elaboragédo de cangdes para fins
comerciais; e o surgimento de uma nova classe artistica: cantoras
e cantores do radio. Surge e consolida-se, com isso, a industria
fonografica.

As radionovelas podem ser consideradas outro exemplo de
produto da cultura de massa que alcangou grande sucesso entre o
publico ouvinte. Os folhetins, que eram publicados semanalmente
nas notas de rodapé dos jornais em meados do século XIX, foram
adaptados para o novo meio. As radionovelas foram enderecadas
ao publico feminino, com o patrocinio da industria de cosméticos.
Descobriu-se entdo o potencial consumidor das mulheres.

A televisédo

Em meados do século XX, logo depois da Segunda Guerra
Mundial, a televisdo se afirmou como meio de comunicagao de
massa, contribuindo definitivamente com a efetivacdo do curriculo
cultural, se massificando em menos de 20 anos, e em pouco mais de
40 superou o alcance de todos os meios anteriores a ela. A televisao
sintetiza as fungdes do radio e do cinema, transmitindo som e imagens
para longas distancias em tempo real, e transformando radicalmente
0 modo de a sociedade receber informacoes.

Inicialmente ofereceu uma programacéao limitada pela
quantidade e pela qualidade técnica. A partir de meados da década
de 1970 a televisao brasileira iniciou um processo de diversificagdo de
seus conteudos. O que antes era uma programacao sucinta, se tornou
um dos mais importantes meios de comunicacao da atualidade, que
apresenta uma infinidade de temas e formatos, por 24 horas seguidas
para um publico amplo, diversificado e indeterminado®.

4Nas décadas de 1960 e inicio de 1970, as emissoras de televisdo
publicavam nos jornais com antecedéncia as suas programacdes, que
geralmente eram somente de uma ou duas horas diarias. Era algo ainda
experimental. Atualmente, as emissoras trabalham 24 horas, parando
somente um curto espago de tempo, para fins de manutengdo, nos
horarios menos assistidos, que é durante a madrugada.
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O desenvolvimento da sociedade de consumo, nesses anos,
fez da televisdo uma peca fundamental para importantes transicoes
culturais. Nesse contexto, surgem producdes distintas por faixas
etarias, género, estilo e poder aquisitivo. O que era uma produgao
quase homogénea, destinada normalmente a adultos, geralmente
donas de casa (telenovelas, noticiarios e alguns programas de
auditorios), a partir do final da década de 70 e por toda a década de
80, se expandiu para criangas, adolescentes, idosos, produzidos com
base em pesquisas estatisticas sobre sua recepcao.

Para os adolescentes, conta-se agora com produgdes baseadas
em seus valores, gostos e comportamentos, que Ihes apresentam o
“novo”, o “desconhecido” e o “diferente”. Muito rapidamente varios
desses programas “explodiram” e criangas e jovens foram entao
descobertos como potenciais consumidores. Nesse contexto surgiram
programas como Baldo Magico, TV Fofao, Bozo e posteriormente Xou
da Xuxa e Angélica; foram langados cantores mirins e adolescentes
que conquistaram vendas de milhdes de discos. Sé pra lembrar
alguns da década de 1980 na América Latina: Trem da Alegria,
Menudo, Domind, As Paquitas. Entre as producdes televisivas
voltadas para adolescentes, vale lembrar Armagéao llimitada, Altas
Horas e a série Malhacéo (Rede Globo) e Programa Livre (SBT).

Em pouco tempo a televisdo adquiriu o poder de redefinir
outros meios anteriores a ela, desordenando e desestabilizando-
os. A diversidade de programacao e de géneros ficcionais fez com
que ela englobasse com bastante facilidade e eficacia outras areas
de atuagdo, como: o noticiario televisivo que antes era somente
especialidade dos jornais escritos; as novelas, advindas dos folhetins
populares e depois do radio (radionovelas); filmes televisionados que

50 “novo”, o “diferente” e o “desconhecido” apresentado pela midia
televisiva, se insere nas discussdes feitas por Horkheimer e Adorno
(2000), quando estes afirmam que a industria cultural ndo inova, nao
arrisca o desconhecido e o que tem aceitagdo ndo sera modificado na
esséncia, apenas camuflado com ares de novidades.

6 Apartir da televisao, a radionovela —tao em gosto na primeira metade do
século XX — foi gradativamente desaparecendo; caiu vertiginosamente a
compra de ingressos para sessdes de cinema e 0s jornais prensados
perderam espaco de publicidade para o novo meio.
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antes eram fruidos nas salas de cinema®; programacgdes religiosas
de varios credos, antes vivenciados somente nos seus templos de
adoracao; documentarios; e programacgoes esportivas que muitas
vezes nao fazem sentido acontecerem sem o meio televisivo para
sua exibicao.

4 Curriculo cultural: o estado da arte

As discussbes sobre o curriculo cultural se inserem na
perspectiva das teorias curriculares pos-criticas, quando estas,
se apropriando das tematicas e metodologias de investigacdo dos
Estudos Culturais britdnicos, compreendem que todo conhecimento,
na medida em que se compde num sistema de significado, é cultural
e esta vinculado as questbes de poder. Isto abre precedentes para
que instdncias como museus, cinema, televisao, livros de ficgcao,
bibliotecas, musicas, shows, entre outros, sejam percebidas como
artefatos culturais que atuam na formagdo humana e definem
identidades. “Tal como a educagao, as outras instancias culturais
também sao pedagdgicas, também tém uma pedagogia, também
ensinam alguma coisa.” (SILVA, 2002, p. 139).

Enquanto o curriculo escolar versa sobre um discurso
cientificista e submete os estudantes a atividades predominantemente
intelecto-cognitivas, os conteudos e formatos pedagoégicos midiaticos
os envolvem “[...] num oceano de imagens, numa cultura saturada
por uma flora e uma fauna constituidas de espécies variadas de
imagens, espécies que a teoria cultural contemporanea apenas
comecou a classificar.” (KELLNER, 1998, p. 108), apresentando-se
de forma irresistivel, atraente, sedutora e mobilizando emocdes,
sonhos, fantasias e imaginagées. Complementando, Sabat (2008,
p. 9) justifica: “[...] € preciso considerar que uma das caracteristicas
do mundo contemporaneo é a importancia que as imagens ocupam
na cultura contemporanea, o que torna inevitavel sua transformacao
em objeto de estudo e pesquisa académicos.”

Ja é significativo o numero de pesquisadores da educagao que
desenvolvem discussdes interdisciplinares com a midia, enfatizando
seus modos de acao, intencbes e dispositivos pedagdgicos
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(FIGUEIRA, 2002; FISCHER, 2002, 2006; COSTA, 2006; SABAT,
2001, 2008; outros). Seus estudos destacam a capacidade que o
curriculo da midia, possui de, muito além de divertir, imprimir uma
forma de ser, sentir, viver e se comportar, reafirmando regras sociais
componentes da manutengao do status quo.

As pesquisas de Fischer (2002) sobre a pedagogia utilizada
pela televisdo se destacam, evidenciando o modo como seus
produtos representam, produzem e reproduzem sujeitos, diferencas,
identidades, corpos, sexualidade e alteridade. Alguns dispositivos
pedagogicos da televisdo descritos por essa investigadora sdo:

A autorreferéncia (o0 modo como a TV fala de
si mesma através de diferentes produtos); a
repeticao (imagens e estruturas que retornam,
propiciando tranquilidade, prazer e identificagao);
o0 aval de especialistas (para a legitimagao
das verdades narradas); a informacao didatica
(colocando o expectador na posi¢ao de quem
deve ser cotidianamente ensinado); a opgéo
por um vocabulario “facilitado”, traduzido,
especialmente quando relacionado a termos
técnicos; a reiteragcao do “papel social”’ da TV (o
veiculo apresentando-se como denunciador dos
problemas sociais e, igualmente, como fonte das
solugdes possiveis; em suma, como um lugar
do bem); a caracterizagdo da TV como lécus da
“verdade ao vivo”, da “realidade” (especialmente
nas transmissdes ao vivo e na busca de imagens
que “reproduzem o real”’, mesmo em comerciais
e telenovelas); a transformacgéo da vida em
espetaculo (seja nas produgdes ficcionais,
seja nos materiais informativos stricto sensu);
a caracterizagcdo da TV como o “paraiso dos
corpos” (particularmente dos corpos jovens e
belos); a reprodugéo da TV de praticas e normas
nitidamente “escolarizadas” (p. 156).

Felipe (1999) realiza importantes discussdes sobre a pedagogia
cultural empreendida pela midia televisiva e pela publicidade
de brinquedos, ressaltando as suas contribuicbes para formar
comportamentos masculinos e femininos, étnicos e etarios. Ao
descrever os anuncios publicitarios desses produtos, ela evidencia
os modos de atuagado no comportamento das criangas, que esta para
além da informacao e do entretenimento:
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As bonecas, além de jovens, sdo magras,
a exemplos da Barbie e suas similares. E
praticamente inexistente a fabricagao de bonecas
idosas, gordas ou negras. [ ] Quanto aos
aspectos geracionais [ ] também ¢é possivel
observar o quanto, nas histérias infantis, as
personagens idosas sdo geralmente destinadas
ao papel de bruxas ou feiticeiras, ao contrario das
fadas, todas jovens e belas, de aspecto angelical,
além de brancas e magras (p. 171).

A autora chama a atencao para a necessidade de uma
analise critica dos materiais didaticos e paradidaticos utilizados na
educacao infantil, bem como demais objetos culturais; sugerindo a
identificagao dos significados que, ultrapassando em muito o ingénuo
entretenimento, atuam na formagao de identidades e subjetividades
infantis.

Outros importantes trabalhos que se inscrevem na linha de
desmistificacdo pedagogica do curriculo cultural sdo realizados por
Sabat (2001) e Kellner (1998) sobre a publicidade e a formacao das
identidades de sexualidade e género, ensinando modos padronizados
de se comportar e sentir nas relagbes afetivas e individuais.
Considerando a grande producgao de imagens da atualidade, através
delas se possibilita uma forma de atuacédo pedagdgica que produz
conceitos e pré-conceitos sobre aspectos sociais, maneiras de pensar
e agir, de estar no mundo e de se relacionar com ele. Segundo Sabat
(2001, p. 150):

A construgdo de imagens que valorizam
determinado tipo de comportamento, de estilo
de vida ou de pessoa, é uma forma de regulagao
social que reproduz padrbes mais comumente
aceitos em uma sociedade. E facil imaginar que
0 que quer que seja mostrado em um anuncio
publicitario — cenario, situacdes, pessoas,
paisagens — tém significativa importancia, pois é
um momento que esta ali fixado e, como tal, ele
parece estar nos dizendo: este momento esta aqui
por que ele é importante e faz parte de nossa vida
cotidiana. A publicidade nao inventa coisas, seus
discursos, suas representagoes, estdo sempre
relacionadas com o conhecimento que circula na
sociedade; suas imagens trazem sempre signos,
significantes e significados que nos sao familiares.
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Kellner (1998) se ocupa com a decodificagao de imagens da
publicidade; e alerta que a educacgao formal devia contemplar em seu
curriculo esses tipos de conteudos, desenvolvendo uma pedagogia
critica que estivesse voltada para a leitura de imagens. “Um tal
esforco seria parte de uma nova pedagogia radical que tentasse ir a
raiz de nossa experiéncia, nosso comportamento e conhecimento, e
que objetivasse a liberagdo da dominacgao e a criagcao de novos eus,
plurais, fortalecidos e mais potentes [...]" (p. 109).

Desenvolver um alfabetismo critico para leitura de imagens
capacitaria os individuos a discernirem compulsodes e atragdes ocultas
pelo consumismo, favorecendo competéncias emancipatérias que
tornassem os cidadaos mais ativos no processo de transformagao
social. “Longe de serem simplesmente exemplares planos e
unidimensionais da cultura imaginética contemporénea, [ ] os
anuncios sao textos culturais multidimensionais, com uma riqueza
de sentidos que exige um processo sofisticado de decodificagédo e
interpretacao” (KELLNER, 1998, p. 112).

Louro (2003) elabora uma discussao sobre a forma como o
cinema massificou-se, tornando uma instituicdo cultural popular, e
consequentemente uma poderosa instancia educativa, capaz de
influenciar identidades e subjetividades. Esta é, e foi, desde o inicio,
uma produgéo estética que traz uma ética, com pretenséo de falar
para uma totalidade, anunciando “verdades” construidas a partir dos
seus enredos e do papel legitimador dos astros e estrelas.

O cinema hollywoodiano era, entdo, uma industria
poderosa, sustentada pelos grandes estudios —
um sistema que vendia muito mais do que filmes.
Essa industria envolvia revistas, moda, produtos
de beleza, discos, clube de fas... Ela vendia um
estilo de vida, ela ensinava um jeito de ser, ela
construia e legitimava determinadas identidades
sociais e desautorizava outras. Sua abrangéncia
e poder eram efetivamente muito significativos
(LOURO, 2003, p. 425).

Este, entre outros trabalhos elaborados pela estudiosa
supracitada, é fundamental para compreendermos a construcao
discursiva de modelos comportamentais ideais para faixas etarias e
géneros distintos.
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Costa (2002; 2005; 2006) apresenta diversas pesquisas sobre
a atuagao do curriculo cultural no mundo contemporaneo. Analisando
as pedagogias culturais disponiveis para criangas e adolescentes em
shoppings, em programas televisivos e como a cultura midiatica se
faz presente no espaco escolar. Em pesquisa sobre a novela infantil
Bambulua, entao apresentada pela Rede Globo, ela desvela como
aquela producao estabelece relagdes binarias e maniqueistas, onde
tudo e todos séo postos apenas do lado do bem ou do lado do mal.
Sua principal contribuigao é esclarecer que a televisdo € um aparato
cultural e econémico de entretenimento que circula em seus textos
significados condizentes com projetos politicos, sociais e culturais
hegemdnicos, forjando consciéncias e moldando condutas. A trama
que a autora se refere apresenta como cenarios duas cidades
ficticias: Bambulua e Magush, representando respectivamente o bem
e 0 mal. Vejamos um trecho de sua reflexiva descrigéo:

Bambulud é limpa, clara e organizada, ocupando
lugares de destaque o bar, o hotel, a praca, a
escola, um centro cultural e até um Jardim dos
Pensamentos Felizes. Tudo isso forma um conjunto
ordenado, harmonioso e iluminado. Em posicao
oposta, instala-se Magush, cuja composi¢ao
identitaria recorre a alguns elementos tomados
de empréstimo a filmes de ficgao cientifica, como
Blade Runner, por exemplo. Este é o caso da
representagdo das caodticas cenas de rua em
que, misturados com sujeira e vestigios de lixo
tecnoldgico, circulam os seres do mal — sombrios
e replicantes, engolidores de fogo, malabaristas
e (pasmem!) portadores de deficiéncia fisica. [...]
Sob a luz e sob os auspicios da normalidade, de
uma moral socialmente aprovada e de sentimentos
desejaveis, movimenta-se a populagédo e os
jovens alegres de Bambulua, cooperativos,
trabalhadores e solidarios, vestidos como pessoas
comuns e envolvidos em acontecimentos da vida
cotidiana. Nas sombras de Magush, esquivam-se
os “maus elementos”, sujos, trajados de preto a
moda das socialmente proscritas culturas juvenis
punk e dark, sempre envolvidos em rusgas
e competicdes, ocasido em que empregam
uma linguagem repleta de girias e xingamento
(COSTA, 2002, p. 77).
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As suas descri¢des se seguem denotando o conteudo classista,
normativo, étnico e maniqueista destinado a criangas. A leitura critica
desse programa esclarece o modelo de boa e ma juventude defendido
por esta emissora, além de demonstrar uma relacdo mal resolvida
com o diferente, tornando-o sindbnimo de mal ou nocivo. Em recente
pesquisa sobre as “paisagens escolares no mundo contemporaneo”,
Costa (2006), apos descrever etnograficamente como criangas e
jovens estdo submetidos e submetem a escola aos conteudos da
midia, realiza a seguinte reflexdo sobre a tematica investigativa:

Os objetos e as praticas que venho investigando
nado so inspiram condutas, mas, sobretudo,
moldam poderosamente os sonhos e desejos
das criangas e jovens, embalado pelo apelo
das marcas. Em sua vida cotidiana e agora
também em sua vida escolar criangas e jovens
sdo submetidos ao fascinio e aos apelos
estéticos consubstanciados em narrativas que
empreendem uma verdadeira cruzada para a
mercantilizagcdo de objetos, modos de ser e toda
sorte de artefatos consumiveis [...] (p. 193).

Figueira (2002) traz uma importante pesquisa sobre os modos
de produgéo do corpo adolescente a partir de textos da revista
Capricho relativos a corpo, beleza, moda e saude, buscando entender
0 que esse meio ensina a garotas leitoras sobre o seu corpo. Nessa
pesquisa, analisando textos e imagens publicadas naquele periddico,
conclui que:

A Capricho é [ ] um local a constituir garotas e
garotos. A dizer o que é apropriado ou n&o fazer,
comer, praticar, namorar, vestir, ser, parecer. Ou
seja, a produzir formas de ser masculino e de ser
feminina. Formas também de produzir o corpo
cuja aparéncia imediata deve dizer de um ou de
outro sexo. Afinal, num tempo onde o corpo € lugar
da identidade sua aparéncia é o local primeiro da
inspecao e também do controle (p. 161).

Os estudiosos dos modos de atuacdo da pedagogia da
midia desvelam formas de atuagcado de uma economia e cultura da
afetividade que age mobilizando sonhos, fantasias, virtualidades
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que influenciam nossas identidades e subjetividades. A construcao
do que somos e do que acreditamos esta diretamente atrelada as
narrativas dessas instancias de poder.

Consideragoes finais

Os pesquisadores do curriculo cultural vém se mostrando
atentos aos desafios que o presente contexto histérico vem impondo
a escola, denunciando a produgao de artefatos culturais destinados
a telespectadores pertencentes a diversas situacdes sociais,
produzidos por grandes corporacdes empresariais, de enorme
poderio econbémico.

A escola instituicdo, historicamente consolidada baseava-
se (e ainda se baseia) em uma didatica que impunha disciplina
e austeridade. Os conteudos eram selecionados a partir dos
conhecimentos cientificos e da cultura legitima. Os objetivos se
pautavam em ideais de condutas éticas, morais e religiosas, e
assim, vislumbrava-se libertar o homem das trevas da ignorancia,
proporcionando-lhe autonomia e emancipagao. Seu ideal de ser
humano seria capaz de adiar o prazer prometido como resultado da
aquisicao do saber adquirido. Por alguns séculos, essa instituicao
deteve o monopdlio da educacao formal com plenos poderes
para ditar o que seria o conhecimento certo; Conhecimento com ¢
maiusculo. E assim, as suas agbes somavam-se a atuagao da igreja
e da familia, que as conformavam.

Enquanto isso, a pedagogia da midia a partir do curriculo
cultural aposta no entretenimento, no encantamento, na fragmentagéo
e repeticdo. Procedimentos didaticos com os quais nao € necessario
adiar o prazer. Os objetivos pedagdgicos geralmente estdo em
consonancia com a formacgao do sujeito heterébnomo, subordinado
e encantado que redunda no consumidor passivo. Seus conteudos
sao selecionados a partir de toda a gama de experiéncias culturais
humanas. Assim podem se originar na cultura popular, erudita, no
conhecimento cientifico, nas relagdes cotidianas, na arte ou da
filosofia. Desde que sejam devidamente adaptados, editados e
produzidos em formatos compativeis com meios que os divulgam —
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livro, revista, televisdo, internet, radio, cinema, CDs, DVDs e outros.
Com tais adaptacdes, as obras de arte perdem o potencial de fruicao
e ganham em entretenimento.

Devido ao poder de alcance espacial e temporal dos seus
meios, os conteudos da midia se tornam amplamente acessiveis,
extrapolando em muito o alcance da escola. Enquanto aquela
instituicdo atuava em classes com numero limitado de alunos, os
conteudos da midia chegam a milhares de receptores que podem
estar em espacos e tempos diferentes dos seus produtores. Assim,
a relacao das pessoas com a informacéo, com a ciéncia, com a
arte sofre crescente redefini¢do, e a escola vem sendo minimizada
enquanto principal instancia formadora que outrora fora.

Considerando que a principal fungéo social da escola deve
ser a formacdo humana numa perspectiva critica, reflexiva e
transformadora; na busca de cumprir tal funcéo, a escola detém poder
potencial para desestabilizar as formas de dominagao ideoldgicas
nos moldes que se apresentam na contemporaneidade. Como
resultado da sua formagado, emerge a autonomia, em detrimento
da heteronomia; a emancipacao, em detrimento da subordinacéo;
atitudes reflexivas diante da realidade concreta, em detrimento da
passividade intelectual e pratica.

Isso é possivel a partir da apropriagdo da realidade e do seu
desencatamento critico. Tal desencantamento ndo se associa a
analises pessimistas diante da histéria e do futuro da humanidade,
mas nega e se contrapde o encantamento ingénuo da semiformagao,
enquanto resultado da acao pedagdgica da industria cultural. Nesse
sentido, a escola necessita atualizar discursos e praticas, e se
aproximar dos saberes que os educandos trazem em suas bagagens,
se abrindo ao dialogo com o novo. Nao é mais tempo de impor
saberes legitimos, baseados em um cientificismo e uma cultura que
se julga superior. Ha que se abandonar o ainda tdo arraigado gosto
por verdades absolutas, tendo-se absoluta clareza da diferenga entre
as intencionalidades pedagdgica da escola e as intencionalidades e
modos de agdo pedagdgicos da midia.
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