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Resumo: O trabalho investigou se os partidos politicos brasileiros realizaram um
rebranding de fato ou apenas camuflaram suas praticas comunicacionais, especial-
mente em relacao as identidades visuais e aos discursos, visando as elei¢oes de 2020
e 2022, como reflexo da ascensdo do bolsonarismo. Para isso, foram analisados os
estatutos/manifestos e as identidades visuais dos trés partidos alinhados ao bolso-
narismo: 1) PEN/Patriota/PRD; 2) PRB/Republicanos; ¢ 3) PR/PL. Os resultados
indicaram que a reconfiguragdo partidaria ganhou forca com a ascensdo da direita
no pals, acarretando uma diversidade de novos nomes para as agremiagoes. Mostra-
ram também que a reformulacao visual dos partidos brasileiros também possui uma
conotacao ideolédgica, sendo usada como estratégia de mudanca de imagem, princi-
palmente entre partidos mais a direita no espectro politico. Concluiram, nos casos
analisados, que o bolsonarismo foi um fator determinante para os reposicionamentos
dos partidos politicos.
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“DON'T JUDGE A BOOK BY ITS COVER”

A DISCUSSION ON THE BOLSONARIST
REPOSITIONING OF RIGHT-WING PARTIES

Abstract: The study investigated whether Brazilian political parties actually re-
branded or simply camouflaged their communication practices, especially in relation
to visual identities and discourses, with a view to the 2020 and 2022 elections, as
a reflection of the rise of Bolsonarism. To achieve this, the visual identities and
statutes/manifestos of the three parties that aligned the most with Bolsonarism
were analyzed: 1) PEN/Patriota; 2) PRB/Republicanos; and 3) PR/PL. The re-
sults indicate that the repositioning gained strength with the rise of the right-wing
in the country, leading to a diversity of new names within the associations. The
visual reformulation of Brazilian parties also carries an ideological characteristic,
as it is used as a strategy for repositioning, primarily among parties leaning fur-
ther to the right on the ideological spectrum. Therefore, in the cases studied here,
Bolsonarism was a structuring factor in the repositioning of political parties.
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1 INTRODUGAO

Resquicio da ditadura, a Lei federal 6.767, de 20 de dezembro 1979, tornava
obrigatorio o uso da palavra “partido” em todas as agremiagoes partidarias
(Brasil, 1979). Tal obrigatoriedade deixa de ser necessaria em 1995 a partir da
Lei federal n® 9.096, de 19 de setembro de 1995 (Brasil, 1995). Apesar disso,
¢ somente em 2007 que o Partido da Frente Liberal (PFL) passa a se chamar
Democratas (DEM), configurando-se, dessa forma, como o primeiro partido
apos a redemocratizacao a nao carregar a nomenclatura “partido” no nome e
teve como objetivos a criagdo de uma identidade e um reposicionamento no

cenério politico-eleitoral brasileiro (Barbabela; Machado, 2015).

~

E somente uma década depois que alteracoes semelhantes ocorrem, como
os casos do Partido Trabalhista do Brasil (PTdoB) que se tornou Avante, o
Partido Trabalhista Nacional (PTN) que se tornou Podemos e o Partido Eco-
légico Nacional (PEN) que se tornou Patriota. O Partido da Mulher Brasileira
(PMB) também tentou ser o Brasil 35, mas teve o pedido rejeitado pelo Tri-
bunal Superior Eleitoral (TSE)!, optando pelo nome Por Mais Brasil. Diversos
partidos seguiram o exemplo, tanto os mais recentes como Solidariedade, Rede,
Novo, Unidade Popular (UP)2, quanto os mais tradicionais, como Movimento
Democrético Brasileiro (MDB), Cidadania e Republicanos (TSE, 1999). Nesse
sentido, o reposicionamento da marca (rebranding ou ainda refundagdo) ga-
nhou forca com a ascensao da direita no pais, acarretando uma diversidade de
novos nomes e se mostrou uma tendéncia dos partidos de direita. A Comuni-
cagao utiliza mais o termo rebranding, ao passo que a Ciéncia Politica utiliza
refundagao, principalmente devido ao caso do PFL (Ribeiro, 2014). O traba-
lho vai adotar o termo reposicionamento da marca para tratar dos partidos

analisados.

As mudangas tém sido objeto de estudo de diversos autores da Ciéncia Poli-
tica e da Comunicagao (Ribeiro, 2014; Azevedo; Caldas, 2017; Quessada; Pisa,
2020; Mayer, 2022; Cervi; Quessada, 2023). A explicagdo para esse fen6meno
estd, segundo Mayer (2022), no argumento de que as agremiagoes mudam de

nome para fugir da rejeicdo ou se apresentarem como uma novidade politica,

1 Ver mais em TSE (2022).
Ultimos partidos registrados no TSE até marco de 2024.
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dependendo, em maior ou menor medida, de uma conjuntura politica para esse
alinhamento. Em comum, todos almejam o sucesso eleitoral que ¢ medido por
ganhos nas cadeiras ou como uma tentativa de minimizar os novos escandalos
(Mayer, 2022).

Partindo da ascensao da nova direita como uma nova conjuntura, da qual
o Bolsonarismo faz parte (Renné, 2022), o presente trabalho busca responder:
como partidos de direita adequaram os seus estatutos/manifestos partidarios e
identidades visuais para se alinharem ao bolsonarismo a fim de se posicionarem
e atrairem filiados/eleitores em um mercado eleitoral cada vez mais competiti-
vo? Para isso, analisa-se a identidade visual e o estatuto dos seguintes partidos
politicos: 1) PEN/Patriota; 2) Partido Republicano Brasileiro (PRB)/Republi-
canos; e 3) Partido da Reptblica (PR)/ Partido Liberal (PL). Os trés tiveram
em seus quadros o senador Flavio Bolsonaro, que apenas no ano de 2021 esteve

no Republicanos, Patriota e, por fim, no PL.

A maioria dos estudos sobre partidos politicos sempre esteve vinculada
a partidos de esquerda, sobretudo ao Partido dos Trabalhadores, enquanto
havia poucos que estudavam os de direita (Almeida, 2004), mas a ascensao
dos partidos de direita trouxe novos estudos para esse campo. As mudancas
das identidades visuais pelas agremiacoes politicas tém sido uma caracteris-
tica marcante dos partidos de direita (Mayer, 2022; Quessada; Pisa, 2020).
Nesse aspecto, o artigo analisa uma estratégia de marketing adotada que une
trés agremiacoes de direita alinhadas ao bolsonarismo. O PL foi escolhido por
ser o partido em que o ex-presidente Jair Bolsonaro disputou a elei¢ao; ja o
Patriotas por ter sido a agremiacao que reformulou o estatuto para receber o
candidato, mas sem sucesso; e, por fim, o Republicanos por reivindicar o posto
do verdadeiro partido conservador do Brasil. A posicao ideolégica dos partidos

estudados tomou como base aquela definida em seus regimentos.

Para dar conta do objetivo, o artigo esta dividido em mais quatro partes,
além desta primeira, a introdugao. Na segunda, ha uma discussao sobre a crise
da democracia e a representagao partidaria. Nela, o foco é mostrar a relagao
da crise democratica com a partidaria, a fim de compreender o desafio dos
partidos ao conquistar novos eleitores. Na terceira, trabalhamos o conceito de
partidos para além das organizagoes, mas também como institui¢oes. A partir

dai, na quarta secdo, é feita uma discussao de como é laboriosa a mudanga
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institucional, mostrando que um reposicionamento partidario é bem mais pro-
fundo que uma alteracao de nomenclatura ou identidade visual. Na sequéncia,
a quinta parte, sao explorados o contexto e o surgimento do bolsonarismo para
compreender o cenario eleitoral em que os partidos realizaram o reposiciona-
mento de marca. Na sexta secao, sao apresentadas as analises e os resultados
encontrados de forma a destacar as eventuais mudancas nos estatutos e nas
identidades visuais de cada partido que passou pela mudanca. Por tltimo, na

sétima, constam as consideracoes finais.

CRISE DA DEMOCRACIA E REPRESENTACAO PARTIDARIA

A crise da democracia é objeto de estudo de diferentes autores (Castells, 2002,
2018; Przeworski, 2020). Castells (2002), por exemplo, apresenta uma socieda-
de fragmentada, sem memoria nem solidariedade, que recupera a unidade pela
sucessao de imagens que a midia devolve semanalmente, uma sociedade des-
provida de cidadaos, uma nao sociedade. Para o autor, ha uma profunda crise
na democracia liberal classica e um estimulo a chamada democracia informaci-
onal. Nesse novo paradigma, os atores nao mais representam os seus eleitores.
A politica se profissionaliza, e os chamados politicos passam a defender os
proprios interesses. A transformacao da politica e dos processos democraticos,
nesse sentido, sao consequéncias diretas das novas tecnologias de informacao

no debate politico e na busca do poder (Castells, 2002).

O uso compartilhado da tecnologia propicia novas regras do jogo que afe-
tam a esséncia da politica. A midia eletronica e todas as formas de comunicacao
tornaram o espago privilegiado da politica, no qual, sem a midia, nao ha meio
de adquirir ou exercer o poder (Castells, 2002). O autor aponta a personaliza-
cao dos eventos em que os politicos, e nao a politica, sao os principais atores.
Isso coincide com o declinio dos partidos politicos e a ascensao da imagem do
salvador da patria, do gestor que nao ¢é politico, que ganham eco na sociedade
a partir da simplificacdo dos grandes dilemas respaldados em discursos popu-
listas de uma “nova politica” que tenta negar uma politica ja ultrapassada.
Apesar desse cendrio, arraigado a opiniao publica mostrando uma rejeicao aos
partidos, aos politicos e a politica profissional, as pessoas continuam a exercer
o direto de votar (Castells, 2002).
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O descrédito dos partidos, de acordo com Castells (2002), é consequéncia
de uma crise de legitimidade associada a falta de credibilidade do sistema po-
litico, de modo que o sistema partidario parece ter se tornado um resquicio
burocratico destituido de fé piblica. O autor apontava a personalizacao exa-
cerbada da lideranca, a simplificacado da mensagem bem versus mal, os valores
morais e religiosos como parametro da vida publica e o mundo fora do con-
trole, precisando de alguém com pulso firme para governar. Tais valores, nos
ultimos anos, foram encarnados pela extrema-direita e levou ao poder figuras

como Donald Trump e Jair Bolsonaro.

Além disso, Castells (2018) aponta que a crise da democracia passa pelas
crises de representagao e partidaria. A crise de legitimidade politica é marca-
da pelo sentimento majoritario de que os atores do sistema politico ndo nos
representam. A politica se profissionaliza, e os politicos tornam-se um grupo
social que defende seus préprios interesses acima dos interesses daqueles que

deveriam representar.

Przeworski (2020), por outro lado, usa o conceito de retrocesso democratico
(desconsolidacao) para falar do processo de desgaste gradual das instituigoes
e das normas da democracia. Para que isso aconteca, os governantes tentam
impedir que a oposi¢ao ganhe as elei¢oes, tentam enfraquecer as instituig¢oes
para que percam a capacidade de controlar o Executivo e buscam reprimir com
violéncia as manifestacoes populares. Nesse caso, o governo tenta neutralizar
as possiveis resisténcias (partidos politicos de oposicao, sistema judicial, midia
e as ruas). Sinteticamente, o autor elenca trés indicios de que uma democracia
pode estar em crise: (1) o desgaste dos sistemas partidéarios tradicionais, acom-
panhado pelo crescimento do apoio a direita radical; (2) o avango de partidos
com discursos racistas, xenofobicos e nacionalistas; e (3) o declinio do apoio

popular & democracia (Przeworski, 2020).

A personalizacao da politica também é abordada por Manin (1995), que
observa uma crise na representacao politica nos paises ocidentais. Por déca-
das, a representacao estava fundamentada em uma relagao de confianga entre
eleitores e partidos politicos, sustentada por uma forte identificagdo com um
partido politico e a ele mantinha fidelidade. Contudo, essa identificagao tem
diminuido, enquanto cresce o nimero de votantes sem vinculos partidarios. An-

teriormente, os partidos propunham programas politicos claros; atualmente,
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essa estratégia cede lugar a construcao de imagens que projetam a personali-
dade dos lideres. Os politicos chegam ao poder nao apenas por suas propostas,
mas devido as suas aptidoes e dominio dos meios de comunicagao. Assim, os
partidos que outrora centravam suas campanhas em programas agora o fa-
zem na figura de seus lideres, refletindo uma transformacao na dinamica da
representacao politica (Manin, 1995).

Na democracia, os governos sao representativos porque sao eleitos. Em tese,
os partidos ou candidatos fazem propostas e os cidadaos escolhem as propostas
que querem que sejam implementadas (representacao por mandato). No entan-
to, a democracia nao garante mecanismos institucionais para assegurar que as
escolhas sejam respeitadas (Przeworsk; Manin; Stokes, 1999). Outra alegagao é
a de que as elei¢des servem para manter o governo responsavel pelos resultados
de suas agoes passadas; uma espécie de prestacao de contas. A representacao,
contudo, nao é tao simples, visto que os politicos possuem objetivos, interesses
e valores préprios e sabem de coisas que os eleitores desconhecem (Przeworsk;
Stokes; Manin, 1999).

Manin (2013) corrobora ao mostrar que diversos estudos mostram o en-
fraquecimento dos partidos, ainda que haja algum cuidado ao inferir que os
partidos sdo multifacetados e uma menor capacidade em uma drea nao signifi-
ca necessariamente declinio nas demais, visto que elas continuam mobilizando
eleitores, recrutando membros e ativistas, apresentando candidatos e orga-
nizando o trabalho de legislaturas e governos. E inegdvel, contudo, a perda
da fidelidade partidaria pelos eleitores. Por outro lado, continuam fortes na

politica parlamentar e nas campanhas eleitorais.

A crise na representacao politica nao significaria necessariamente uma crise
partidaria. Nas campanhas eleitorais, os partidos se tornaram mais dindmicos,
afastando-se do modelo de filiacdo em massa com membros e ativistas de base
do partido para dar lugar aos lideres partidarios auxiliados por profissionais.
Com a erosao da fidelidade partidaria, os partidos, além de ativos, tornaram-se
criativos, rastreando o interesse dos eleitores ao longo do tempo e adaptando-se
as mudancas de interesse do eleitorado. A democracia de partido, caracteri-
zada pela fidelidade duradoura de seus membros, da lugar a democracia de
publico em que os partidos buscam ativamente o apoio dos eleitores a cada vo-
tagdo, adequando seus temas de campanha a interesses variaveis dos eleitores

e reconfigurando o seu publico-alvo (Manin, 2013).
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Dessa forma, a crise da democracia pode estar associada a crise dos partidos
politicos. Os partidos, além de organizagoes, sdo também instituigoes muta-
veis. A mudanga, seja ela rebranding (reposicionamento) ou refundacao, é um
processo complexo e laborioso (Peres, 2008; Pierson, 2004). Essas modifica-
¢oes levantam duvidas: os partidos que trocaram de nome fizeram mesmo uma
mudanca institucional com reforma de estatuto, novas formas de comunicagao
com a sociedade, novas propostas ou seria apenas, de acordo com Azevedo e
Caldas (2017), uma forma de engodo marqueteiro e mudanca de fachada, ja
que, na comunicacao politica, os partidos sao tratados de forma refrataria as
técnicas de marketing, tornando-se um apelo secundario ao eleitor, que acaba

decidindo o seu voto influenciado pelo personalismo politico.

3 PARTIDOS POLITICOS

A fim de avangar na discussao, trouxemos alguns conceitos de partidos politicos
e instituicoes, ainda que os conceitos sejam amplos entre os que se propoem a
discuti-los. Bonavides (2003, p. 346) define partido politico como uma “organi-
zacao de pessoas que, inspiradas por ideias ou movidas por interesses, buscam
tomar o poder, normalmente por meios legais, e nele conservar-se para reali-
zagao dos fins propagados” Além disso, também elenca alguns elementos na
composi¢ao dos partidos como: grupo social, principio de organizacao, acervo
de ideias e principios, interesse de tomar o poder e um sistema de conservacao
desse poder. Complementando essa perspectiva, Roeder e Braga (2017) ob-
servam que as organizacoes partidarias consistem em agrupamentos de elites
que compartilham algumas ideias gerais, nem sempre em conformidade com
a opinido publica. Para Schumpeter (1961), trata-se de um grupo cujos mem-
bros se propoem a agir de comum acordo na luta de concorréncia pelo poder
politico. Burke (1942) define partido como um corpo de homens unidos para
promocao por seus empreendimentos conjuntos de interesse nacional. Downs
(1957) entende como uma coligagdo de homens que busca controlar o apare-
lho governamental por meios legais e entende como aparato governamental o
equipamento fisico, legal e institucional que o governo utiliza. Dentre outras
definigoes, hd a de Aldrich (1995), que analisa os partidos como coalizoes de

elites para capturar e usar os cargos politicos e, ao ir além, entende o partido
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politico como uma coalizacao institucionalizada, que adotou regras, normas e

procedimentos.

A partir dessas definigoes de partidos, é fundamental trazer algumas defi-
nigoes de instituigdes. Hall e Taylor (2003 apud Lima; Morschmacher, 2016, p.

107) as entendem como

[...] os procedimentos, protocolos, normas e convengoes oficiais e oficiosas ine-
rentes a estrutura organizacional da comunidade politica ou da economia poli-
tica. [...] Em geral, esses tedricos tém a tendéncia a associar as institui¢oes as

organizacoes e as regras ou convencoes editadas pelas organizacgoes formais.

Ao citarem Streeck e Thelen (2005), Lima e Morschmacher (2016, p. 107)
enfatizam que as instituigoes sdo “[...] blocos construtivos da ordem social:
elas representam as expectativas sancionadas, isto é, coletivamente aplicadas
com respeito ao comportamento de categorias especificas de atores ou a per-

formance de certas atividades”.

Ja alinhados ao pensamento de North (2005), Lima e Moérschmacher (2016,
p. 108) destacam que as institui¢goes moldam a politica, a economia e as normas
sociais, refletindo crencas historicas; que suas mudancas ocorrem gradualmen-
te, influenciadas por estruturas passadas que condicionam o presente e o futuro

e, nesses termos,

o arranjo institucional de uma sociedade “consiste em uma estrutura politica
que especifica 0 modo como desenvolvemos e agregamos escolhas politicas, na
estrutura de direitos de propriedade que define as atividades formais, e na
estrutura social — normas e convengoes — que define os incentivos informais
na economia. O quadro institucional reflete as crencas acumuladas de uma
sociedade ao longo do tempo, e a mudanga no quadro institucional é geralmente
um processo incremental, que reflete os constrangimentos que o passado impoe

no presente e no futuro” (North, 2005 apud Lima; Morschmacher, 2016, p. 108).

Diante do exposto, a existéncia das institui¢oes funciona como amalgamas
de crengas e normas sociais, reduzindo as incertezas que permeiam a vida so-
cial, politica e econdmica. Altera-las é um processo complexo, uma vez que
envolve mudancgas de praticas ja cristalizadas na sociedade e daqueles que se
beneficiam diretamente delas. Além do mais, a criacdo de uma nova institui-
¢ado é um processo laborioso, arriscado e geralmente indesejado pelos atores

(Lima; Mérschmacher, 2017). A mudanga institucional, embora desafiadora,
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pode ocorrer por meio de fatores exégenos — como transformagoes nas estru-
turas das instituicoes e no ambiente externo — e enddégenos, relacionados a
artificialidade das institui¢oes e aos conflitos de poder e interesses entre os

agentes envolvidos.

De acordo com Streeck e Thelen (2005), a mudanga pode ocorrer por deslo-
camento (ascensao lenta de institui¢des subordinadas perante as dominantes);
estratificagao (adigao de novos elementos institucionais as institui¢oes existen-
tes); deriva (negligéncia da manutencao institucional mesmo diante de mudan-
cas ambientais, levando ao deslizamento da instituigdo); conversao (reajuste
de uma velha instituigdo para novas fungoes) e exaustao (faléncia gradual da
institui¢ao). Os partidos brasileiros sempre estiveram envoltos em criticas des-
de sua formagao e consolidagao, ainda na década de 1980. Tais criticas estao
associadas a fragilidade das legendas, a baixa insercao social, a dificuldade
da institucionalizacao dos partidos e a apontamentos sobre o afastamento dos
partidos da sociedade. Esses aspectos contribuem para uma visao pessimista
em relacao aos partidos, evidenciada pelo desconhecimento dos eleitores em
relacao as liderancas politicas, pela aversao as legendas e pela falta de identi-
ficagdo com os partidos (Braga; Pimentel, 2011; Mayer, 2022).

Como analisam Dalton, McAllister e Wattenberg (2003), a falta de identi-
ficacao partidaria reflete na baixa participagdo do processo eleitoral, ao mesmo
tempo em que estimula o crescimento de novas formas de engajamento politi-
co, como peticoes, protestos e manifestagoes. Os autores observam que, diante
desse cenario, os partidos politicos nao resistem a essas mudangas, mas tém
procurado adaptar-se as novas tendéncias de participacao cidada. Braga, Ro-
cha e Carlomagno (2015) j& sinalizavam a presenca dos partidos na internet
como forma de aproximacao e mobilizagao politica, ainda que alguns nao uti-
lizassem, de forma assertiva, as plataformas. Roeder e Braga (2017), por outro
lado, argumentam que, apesar do papel central dos partidos em recrutarem
e selecionarem candidatos durante as elei¢oes, observa-se uma diminui¢ao no
numero de filiados. Paralelamente, outros grupos sociais vém reivindicando
espacos de representagao politica, indicando uma diversificacao nas formas de

participacao e representacao no cenario politico contemporaneo.

Devido a fragmentacao partidaria e a um conjunto complexo de regras elei-
torais, ha uma dificuldade do eleitorado em vincular os personagens politicos

aos seus partidos, visto que o “baixo indice de identificacdo partidaria é uma
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consequéncia de uma situagao de informagao limitada sobre os partidos |...]
que combina baixo nivel educacional e alta complexidade eleitoral” (Kinzo,
2005, p. 71 ). Tais fatores dificultam a criagdo de uma identidade partidaria
que, arraigada ao multipartidarismo em vigor, torna a tarefa ainda mais di-
ficultosa. Tal fenomeno expressa-se nos 29 partidos registrados no TSE, sem

contar as dezenas de novas agremiacoes na fila de espera3 para serem fundados.

Barquero, Castro e Ranincheski (2016) apontam que os partidos sempre
sofreram por falta de institucionalizacdo com programas e plataformas vagos,
por adotarem praticas clientelisticas e por terem como tradicao as figuras caris-
maticas. Os chamados “partidos pega tudo” (catch-all) nunca foram exemplos
de participagao politico-cidada, e essa percepc¢ao se agravou com a midia de
massa. Perante os olhos da sociedade, mantiveram-se frageis e ndo conseguiram
agregar e articular as demandas da sociedade, ocasionando, assim, desgaste e
perda da credibilidade (Barquero; Castro; Ranincheski, 2016).

O sentimento de apatia politica entre os brasileiros é frequentemente atri-
buido a um legado de desconfianga em relagao aos partidos politicos, percebi-
dos como incapazes de mediarem efetivamente os interesses da sociedade. Essa
desconfianca decorre da percepcao de que os partidos priorizam a manutencgao
de uma elite politica no poder, perpetuando-se no Estado em detrimento da

representacao genuina da populac¢ao (Barquero; Castro; Ranincheski, 2016).

A compreensao dos partidos como institui¢oes evidencia a complexidade
envolvida em uma mudanca institucional, que, embora possivel, é rara. Por
isso a compreensao de que o reposicionamento partidario soa mais como uma
mudanca visual, impulsionada por estratégias de marketing, do que como uma
transformacao significativa. Essa tatica estd ligada as mudangas de interesse
do eleitorado e representa uma forma criativa (Manin, 2013) elaborada pelos

partidos para atrair a atencdo dos votantes.

O BOLSONARISMO E O CONTEXTO BRASILEIRO

A fim de compreender as estratégias utilizadas pelos partidos que buscaram
se alinhar ao bolsonarismo, é importante compreender o piblico (nicho) que

se alinha & ideologia bolsonarista. Renné (2022) define o bolsonarismo como

3O ntmero de partidos refere-se & tiltima consulta realizada no TSE, em marco de 2024.
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um alinhamento ideolégico da direita brasileira que tem como base o lider Jair
Bolsonaro. Ademais, é caracterizado por uma retorica critica a esquerda e em-
basado em um projeto conservador em defesa de principios tradicionais como
Deus, familia, patria e propriedade. O eleitorado bolsonarista, contudo, nao é
composto por uma unica dimensao latente, ja que é um fenéomeno que agrega
diferentes eleitorados, unindo publicos que estavam dispersos. Também nao se
trata exclusivamente de uma reacdo emocional ou um conjunto de eleitores
iludidos com fake news, mas algo bem mais estruturado. Bolsonaro atraiu o
apoio de eleitores que compartilhavam suas ideias e estavam insatisfeitos com
os partidos que governaram o pais nas ultimas décadas, em especial o Partido
dos Trabalhadores (PT) (Rennd, 2022).

Ao abordar o contexto da eleicdo presidencial de 2018, Almeida (2018)
recorda que o senador Magno Malta disse, em uma oracao, que os tentaculos da
esquerda jamais seriam arrancados sem a mao de Deus. Bolsonaro alinhou-se ao
segmento evangélico, que, nas pesquisas, era o segmento com maior intencao de
voto a Bolsonaro. Os evangélicos foram mobilizados pela pauta de costumes,
pelo medo da ameacga comunista e pela honestidade das “pessoas de bem”.
Aliados a esses fatores, temas como a crise economica, a demanda por uma

nova politica e o antipetismo também estavam em jogo.

Desde 2013, Almeida (2018) mostra que a onda conservadora tem ganhado
forca no Brasil e ela encontra respaldo no discurso evangélico, embora nem
todos os evangélicos sejam conservadores. O discurso econémico liberal encon-
tra eco na teologia da prosperidade, que prega que possuir bens e ascender
socialmente sdo sinais de Deus na vida pessoal. Dessa forma, o discurso da
prosperidade material e da atitude empreendedora individual, valorizados pe-
la ética econdomica, convergem. Ja o discurso a favor de um Estado menor é
baseado na recusa da corrupgao e nos privilégios do setor ptublico e nao nas
agendas neoliberais. Os protagonistas mais destacados do conservadorismo dos
ultimos anos representam parcelas dos evangélicos que sairam em defesa da
moralidade publica “para regulacao de corpos, comportamentos e vinculos fa-
miliares (casamento entre pessoas do mesmo sexo e adogao de criangas por
casais gays), [...]| pautas que sdo consideradas uma “ameagca a familia tradici-
onal” (Almeida, 2018, p. 33).

A comunidade bolsonarista é estruturada em um codigo binario que sim-

plifica a realidade e ativa sentimentos como o afeto, o medo e o 6dio. Para
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eles, o mundo é dividido entre “bem e mal, sagrado e profano, gente de familia
e indecentes, cidadaos de bem e bandidos, éticos e corruptos, nacionalistas e
globalistas” (Alonso, 2018, p. 38). O nacionalismo ja foi utilizado no Brasil
tanto pela esquerda (Diretas J4) quanto pela direita (Regime Militar). As co-
res, a bandeira e o hino sao utilizados a fim de reforcar esse nacionalismo. No
binarismo, nao ha estratificagdo, mas homogeneidade, de modo que talento e
esforco sao os tnicos fatores que separam pobres de ricos e brancos de negros.
A violéncia é vista com legitimidade, e as midias sociais sao utilizadas para
deslegitimar as reivindicac¢oes das minorias, justificar o golpe de 1964 e a tortu-
ra como forma de evitar a ameaga comunista, além de associar a corrupg¢ao aos
“petralhas” — termo pejorativo direcionado a filiados, eleitores e simpatizantes
do PT (Alonso, 2018).

No inicio do primeiro governo Dilma Rousseff, veio ao debate a ética na
politica e a moralizacao dos costumes. Os conservadores aderiram a luta con-
tra o esquerdismo comportamental, que desconfortou grupos sociais religiosos
intolerantes unidos contra as “imoralidades”, tais como o suposto kit gay, a
legalizacao do aborto e a descriminalizagao das drogas. O bolsonarismo busca
combater as searas de moral privada e de moral publica. No primeiro cam-
po, ha uma ostentacdo da virilidade e um papel de insubordinagao feminina e
contra o feminismo. Nela, a familia estaria em risco pela escola doutrinadora e
esquerdista que poderia impor valores, crencgas, estilo de vida e orientacao sexu-
al diferentes daqueles propagados pela familia. O antielitismo também divide
a sociedade entre uma elite esnobe e uma classe média-média que representa
os brasileiros. O campo ultraconservador sempre esteve presente desde 1989,
com Enéias Carneiro, Garotinho, Eymael, Pastor Everaldo, Levy Fidelix, en-
tre outros. Essa politica ultraconservadora e seus adeptos “veem o patriotismo
como um enraizamento, a familia tradicional como uma coluna mestra da vida
e a violéncia como autodefesa. Creem no mérito individual, no trabalho duro
e em Deus” (Alonso, 2018, p. 51).

Gallego (2019) explica que o discurso de que os partidos estdo em crise é
construido a partir da negacgao, indo além do antipetismo, sendo também an-
tipartidario e antissistémico. As ruas, antes ocupadas por grupos de esquerda,
passaram a ser ocupadas por grupos de direita, cujos manifestantes concorda-

vam com discursos de que o Bolsa Familia financiaria preguicosos e que as cotas
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raciais geram ainda mais racismo. Essa retérica apresentava tragos de anties-
querdismo e anticomunismo, ja permeada por fake news. Aliada a desaprovacao
da politica, surge a narrativa da meritocracia e do hiperindividualismo, res-
gatando a retorica do perigo vermelho e do fantasma do comunismo, além de
uma negacao ao intelectualismo, colocando em duvida professores e intelectu-
ais. Os adverséarios vao além da esfera politica, alcancando também as esfera
religiosa e, principalmente, moral, retratando a esquerda como uma ameaca
as criancgas. O ataque ao campo progressista estende-se as pautas identitarias,
consideradas privilegiadas pelo homem branco heterossexual. A extrema direi-
ta coloca a emocao no centro do debate, comunicando-se por meio de valores
de negacao, medo e 6dio, instaurando uma politica da inimizade, na qual o

outro ¢ visto como o mal que deve ser exterminado (Gallego, 2019).

Além de todos esses aspectos, houve a narrativa midiatizada do lavajatismo
que culminou com a prisao do ex-presidente Luis Indcio Lula da Silva em 7
de abril de 2018. Na operacao, audios do ex-presidente com a entao presidente
Dilma Rousseff foram vazados para a imprensa. O discurso lavajatista invocava
termos morais de modo a superar um passado sébrio de patrimonialismo/
corrupc¢ao e promover uma transformacgao no pais, atribuindo ao Judiciario um
papel imprescindivel, personificado na figura de herdis, com a operacao sendo
apresentada como uma forma de purificagdo e combate & corrupcao (Bello;
Capella; Keller, 2020). Compreendido o bolsonarismo e o contexto brasileiro
em que ele surge, é possivel entender as motivagoes que levaram os partidos

ao rebranding.

5 ANALISE DOS PARTIDOS

Embora os partidos politicos sejam organizagoes fechadas, dificultando a ob-
tencao de acesso sobre suas estratégias e motivagoes (Mayer, 2022), os estatu-
tos sao registrados no TSE e os manifestos e identidades visuais sao encontra-
dos em seus sites partidarios, facilitando assim a analise de cada agremiacao.
Com base na mudanga das identidades visuais e alteragdes estatutarias/pro-
gramaticas dos partidos, como ilustra o Fluxograma 1, serd analisado como

eles fizeram o rebranding, a fim de se adequarem ao bolsonarismo.
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FLUXOGRAMA 1  Rebranding dos partidos politicos
PR/PL, PEN/Patriota ePRB/Republicanos

Antes Atual
= ~ N
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:%? — | PATRIGIAs1 | — | PATRIGTA. | —» | PR225

BHASE ACIMA OF TUDO. AARTIND AEHOVAGAL BEARICRATICA

' L Republicanost10

Fonte: Elaborado pelos autores, a partir de informacdes retiradas dos sites das

agremiacdes partidarias (PL, 2023; PATRIOTA, 2018; REPUBLICANOS, 2023).

1 PRB/Republicanos

O Republicanos apresenta-se como o verdadeiro partido conservador, apoi-
ando, nas eleicoes de 2022, Jair Bolsonaro a candidatura de sua reeleicao.
Entretanto, no tempo em que se chamava PRB, ocupou a vice-presidéncia da
republica ao lado de Lula, além de compor o ministério da Pesca e do Esporte
no governo da presidente Dilma Rousseff. A trajetéria do partido é descrita no
préprio site (Republicanos, 2023): teve inicio em agosto de 2005 com nome de
Partido Municipalista Renovador; dois meses depois, foi renomeado de Partido
Republicano Brasileiro (PRB); até passar por um novo rebranding, em agosto
de 2019, e ganhar o nome de Republicanos. Tanto no estatuto do PRB quanto
do Republicanos, nao ha mencao de programa; apenas o rito de direitos, de-
veres e processo eleitoral. A linha ideoldgica do partido é manifestada em seu
programa. Enquanto se chamava PRB, havia principios genéricos que comba-
tiam todo tipo de discriminagao, protecao aos segmentos frageis da sociedade.
A vantagem desse tipo de programa é que, por ser genérico, facilita aliancas,

sem comprometer a identidade ideoldgica.

Ja como Republicanos, a linha adotada ficou mais visivel: “somos um movi-
mento politico conservador, fundamentado nos valores cristaos, tendo a familia
como alicerce da sociedade, preservando a soberania nacional, a livre iniciati-
va e a liberdade econémica” (Republicanos, 2019). Ao longo do manifesto, ha

varios itens que promovem essa guinada ao conservadorismo: meritocracia nas
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relagoes de trabalho; apoio ao casamento tradicional (heterossexual); defesa
da vida desde a sua concepcao; educagao basica nao ideoldgica; cobranca nas

universidades publicas; revisao do cédigo penal; entre outros.

A comunicagao da identidade visual também privilegiou o azul. A anterior
fazia uso do verde, azul e amarelo, além do nimero da sigla: 10. A nova identi-
dade apresenta uma arvore cujo caule é uma menina. A justificativa dada pelo
partido é a de que se faz necessario o equilibrio de género, sobretudo porque
o nome do partido Republicanos esta no masculino, enquanto as mulheres sao
maioria no Brasil. A estrela de seis pontas evoca a lembranca do primeiro no-
me, PRB, formado por tal elemento. A crianca, por sua vez, conecta-se com
céu (futuro, desenvolvimento) e com a raiz (conservadorismo). A nova marca
¢ mais atrativa e suaviza o nome do partido ao retirar as letras maitsculas.
Embora reivindique o titulo de verdadeiro partido conservador, o fato de fazer
rebranding nao elimina a histéria do partido, que dividiu com o PT a presi-
déncia do Brasil. Esse é um caso tipico de rebranding que muda para captar

os anseios da opinidao publica e tenta se desvencilhar de um passado petista.

2 PEN/PATRIOTA/PRD

O Patriota é um partido que tenta se adequar a figura do presidenciavel, nao
importando a ideologia defendida. Quessada e Pisa (2020, p. 215) explicam
que, embora o PEN reivindicasse uma bandeira ecolégica, ela sempre tentou
atrair presidenciaveis. O primeiro caso aconteceu quando ofereceu a legenda
para Marina Silva disputar a eleicao apos ter o pedido da Rede Sustentabili-
dade indeferido, propondo até a mudanca de nome. Posteriormente, o partido
tentou atrair Jair Bolsonaro e mudou o nome para Patriota, entretanto foi

preterido pelo candidato que escolheu o PSL. Os autores alegam que

A mudanca de ecolégico para um nome que remetesse a patria mostra também
que o rebranding partiddrio teve como objetivo mudar a bandeira defendida
pela agremiacdo e também para se adaptar ao seu publico. E nitido aqui o
interesse do partido em figuras presidencidveis, ndo importando a ideologia,
uma vez que ja fez convites para figuras tao dispares da politica brasileira como
Marina Silva e Jair Bolsonaro. Para a primeira havia proposto a mudanga do

nome para a agremiacao que a ex-senadora tentara formar. Ja para o segundo,
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a mudanga foi realizada antes do aceite, que nunca ocorreu (Quessada; Pisa,

2020, p. 215).

Dos partidos analisados, o Patriota é o que fez um rebranding com a maior
mudanca, tanto da identidade visual quanto do estatuto e das propostas. Em
seu primeiro estatuto (19/06/2012), a marca ecoldgica sempre foi muito forte,
tendo como base os conceitos da Social Democracia Crista, com agoes e pro-
jetos ligados a ecologia. J& em seu estatuto aprovado em novembro de 2018,
traz pautas de cunho conservador, como os itens II, ITI, IV e V, a ponto de
identificar os seus filiados como conservadores ou patriotas. Diz o art. 3¢

O PATRIOTA (PATRI) exige de todos os seus filiados o compromisso de defesa
dos pontos abaixo indicados, sob pena de declaracgao de infidelidade partidaria,
com todas as consequéncias legais e estatutarias aplicaveis: I — defesa incondi-
cional da democracia; IT — protecao a vida e combate a legalizacao do aborto;
[T — combate a legalizacdo das drogas; IV — valorizagdo da familia tradicional e
combate a apologia da ideologia de género nas escolas, respeitando-se o direito
individual de cada cidaddao quanto a sua vida privada e opgao sexual; V — pro-
mocao de educagado publica e privada de qualidade, sem quaisquer ideologias,
com foco em ensino cientifico e técnico, e que valorize a disciplina e o ensino
civico; VI — liberdade de expressao e de imprensa; VII — promocgao de gover-
no fiscalmente responsavel e desburocratizado; VIII — promogao de economia
livre e baseada no direito de propriedade privada; IX — prioridade a seguranca
publica e nacional; X — apoiar agricultura e o agronegécio; XI — apoiar a indus-
trializacdo de matérias primas no pais; XII - promocgao das demais diretrizes
constantes no programa partidario do PATRIOTA (PATRI) (Patriota, 2018,
p. 1).

Percebe-se que legalizacao do aborto, valorizacao do ensino civico, contesta-
¢ao da introducao de temas de género nas praticas pedagogicas, valorizacao da
configuragao familiar classica e promocao de uma educacao neutra sem quais-
quer ideologias sao temas que evidenciam a tentativa do Patriota de alinhar-se
a pautas morais e conservadoras, buscando atrair um eleitorado simpatico as
ideias bolsonaristas.

Apos a tentativa fracassada de atrair Jair Bolsonaro, o partido passa por
mais um rebranding em junho de 2019, apenas sete meses de sua ultima mu-
danca. Em seu ultimo estatuto, ele se identifica como um partido de centro e

que podera ser reconhecido como o Partido da Sustentabilidade, além de o art.
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3¢ ser repaginado e nao mais constarem termos como ideologia de género, lega-
lizagdo do aborto, mas apenas a valorizagao da familia, sem o termo tradicional
junto. Nessa fase, o Partido Republicano Progressista (PRP) é incorporado ao
Patriota.

A identidade visual do antigo PEN era composta por um trevo de quatro
folhas verde e ainda contava com as outras cores da bandeira nacional: branco,
azul e amarelo. Ao se tornar Patriota, as cores da bandeira foram mantidas
em uma alusao bem mais clara ao nacionalismo, além da seguinte inscrigao:
“Brasil Acima de Todos”. Junto havia parte da bandeira nacional. Ap6s filiagao
do senador Flavio Bolsonaro, o entao presidente do partido Adilson Barroso foi
afastado da presidéncia e o partido passa por uma nova identidade visual que
corresponde também ao ultimo estatuto do partido (2021). O novo logotipo é
formado pela Palavra PATRIOTA em caixa alta na cor verde e, na letra “O”,
ha uma variacdo da bandeira do Brasil. Em relacdo ao anterior, ficou bem

menos chamativo.

O Patriota e o PTB nao atingiram a clausula de barreira e formaram
uma nova agremiacao: o Partido Renovagao Democratica (PRD), fortalecen-
do assim o argumento de Mayer (2022) de que os partidos almejam o sucesso
eleitoral. Nesse caso, as mudancas tentaram atrair o eleitorado conforme a opi-
niao publica, mas nao obtiveram sucesso, resultando em uma nova tentativa:
fusdo de partidos. Como PRD, o partido abandona de vez o bolsonarismo na
comunicag¢ao estatutaria e traz principios genéricos, tais como:

consolidacao dos direitos individuais e coletivos; o exercicio democratico e par-
ticipativo; a soberania nacional; a construcdo de uma ordem social justa e
garantida pela igualdade de oportunidades; o respeito aos direitos fundamen-
tais da pessoa humana; o respeito ao pluralismo de ideias, culturas e etnias; e
a realizacdo do desenvolvimento de forma harmoniosa, com prevaléncia do tra-
balho sobre o capital, buscando a distribuigao equilibrada da riqueza nacional
entre todas as regides e classes sociais (PRD, 2024).

Os principios mencionados mostram que a fusdo deu origem a um partido
sem trago ideoldgico claro e defende temas que podem ser incorporados por
agremiagoes mais a direita ou a esquerda do espectro ideologico brasileiro.
Ja quanto a identidade visual, manteve aspectos caracteristicos do nacionalis-
mo como a bandeira nacional, além de um nome que volta a usar a palavra

“partido”.
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PR/PL

O Partido da Republica nasceu da fusao do Partido de Reedificacdo da Ordem
Nacional (PRONA) com o ja existente PL, reunindo duas figuras populares
entre os eleitores que angariavam muito votos ao partido: Enéias Carneiro e
Tiririca. O PR, que ja foi coligado com o PT em elei¢des anteriores, imprime
uma tentativa de driblar a clausula de barreira que, depois de formado, é
julgada inconstitucional pelo STF (Quessada; Ferreira Junior, 2017). Antes,
contudo, o partido ja havia feito a fusdo com duas outras agremiagoes: Partido
Geral dos Trabalhadores (PGT) e Partido Social Trabalhista (PST). Em abril
de 2019, o Partido da Republica aproveitou a onda dos partidos liberais e
trocou de nome. Aprovada a mudanca pelo TSE, a agremiagdo passou a se
chamar Partido Liberal, retornando ao seu antigo nome de 1985, que, por
sinal, lembra o Partido Social Liberal (Quessada; Pisa, 2020). Em maio de
2019, o TSE aprovava mais um rebranding e o partido voltara a denominagao
PL (TSE, 2019).

Houve duas alteragoes na identidade visual. A primeira foi a remocao da
cor vermelha, que é historicamente associada a esquerda. A identidade, apods
a filiacao do entao presidente Jair Bolsonaro, optou pelo azul monocromati-
co e se manteve ao longo da campanha do presidenciavel. Com o término da
eleicdo, o partido remodelou a marca com as cores da patria. De acordo com
o Manual da Marca do Partido, a inspiragdo ocorreu do “recorte da bandeira
do Brasil estilizada [...], o verde e o amarelo da bandeira nacional, agora se
destacam na imensidao azul que remete a histéria do partido” (PL, 2023, p. 4).
O nacionalismo fica evidente ao usar um recorte da bandeira nacional e usar
as mesmas cores para a identidade visual. J& em referéncia ao estatuto, nao
houve alteracao significativa, uma vez que o programa partidario ndo se encon-
tra nele. As diretrizes programaticas sao encontradas tanto no manifesto do
partido (datado de 2006) quanto em seu programa partidario que destoam do
bolsonarismo. A defesa da familia continua, mas nao ha o termo “tradicional”.
No estatuto sao mencionados varios termos prioritarios, como as “politicas
voltadas para a inser¢do da mulher no mercado de trabalho, bem como a bus-
ca pela igualdade de salarios entre homens e mulheres que desempenham a

mesma ocupacao” (PL, 2023). Apesar disso, dos 36 votos contrarios ao PL da
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Igualdade Salarial entre homens e mulheres, 24 foram de parlamentares do PL
(Confira [...], 2023).

Diferentemente do Republicanos e do Patriotas, que fizeram alteracoes sig-
nificativas, o PL manteve a nomenclatura “partido” em seu nome e foi a agre-
miacdo com menos mudancgas e a que menos se assemelha ao bolsonarismo em
seu estatuto e manifesto, que nao foi repaginado com a vinda de Jair Bolsonaro

ao partido.

Os trés partidos analisados aqui indicam a existéncia de alguns aspectos
comuns e outros bastante distintos. Sao partidos que se posicionam na parte
direita do espectro ideoldgico. Tém bandeiras semelhantes e optaram por fazer
alteracOes para reposicionamento da marca. Porém, ha especificidades. PL e
Patriota fazem mudancas graduais. Nos dois casos, h4 uma mudanca na sigla,
depois, nas caracteristicas visuais propriamente ditas. No Republicanos ha
uma alteracao de uma s6 vez, tanto na sigla quando nos demais elementos

visuais.

6 CONSIDERACOES FINAIS

H& uma crise nos partidos politicos (Barquero, M.; Castro, H. C.; Ranincheski,
S., 2016; Braga; Pimentel, 2011; Meneguello, 2003), mas ela nao se resolve
apenas mudando a nomenclatura. Alterar uma instituicao nao é tarefa facil,
uma vez que a criagdo de uma instituigdo é um processo laborioso (Peres,
2008; Pierson, 2004; Streeck; Thelen, 2005). Por isso, a mudanca de carater
externo (identidade visual) é mais simples. A interna (estatuto, manifesto,
programa) apenas adéqua o discurso ao seu publico, em especial nos partidos
Republicanos e Patriota em seu segundo rebranding, em que se mostraram

mais conservadores que o proprio PL, que manteve seu manifesto partidario

de 2006.

Os partidos utilizam pesquisas de mercado para se adequarem a vontade
popular. Diferentemente de partidos como PODEMOS, AVANTE e o entao
PSL (que mais tarde se fundiu ao DEM e tornou-se UNIAO BRASIL), que fi-
zeram propostas genéricas sobre participagao, transparéncia e democracia sem
um posicionamento ideologico claro — o que pode indicar uma potencial ade-
sdo a governos de plantdo (Azevedo; Caldas, 2017) —, os partidos ligados ao

bolsonarismo assumiram explicitamente uma ideologia (como o Republicanos
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e o PATRIOTA) ou se associaram diretamente a figura de Bolsonaro (como o
PL). Dos trés partidos, o Patriota, em seu segundo rebranding, é o que mais
se aproxima dos ideais bolsonaristas, seguido pelo Republicanos e, por fim, o
Partido Liberal. Percebe-se que o personalismo em torno de Jair Bolsonaro é
mais forte que as alteragoes propostas, visto que o PL foi a agremiagao que
menos aderiu ao bolsonarismo em termos de estatuto e manifesto partidarios,
mas, das trés analisadas, foi a que mais teve votos e elegeu parlamentares. A
personalizacao exacerbada de Jair Bolsonaro é a consequéncia de uma demo-
cracia em crise, nos termos de Castells (2002), em que ha a simplificagao da
mensagem “bem wversus mal”, de valores morais e religiosos como parametro
da vida publica e o mundo fora do controle, precisando de alguém com pul-
so firme para governar. Nesse contexto, o personalismo do lider politico atrai
mais eleitores que a prépria agremiagao partidaria (Azevedo; Caldas, 2017).
Enquanto o Republicanos e o Patriota fizeram alteragoes para atrair o eleitor
bolsonarista, o PL trouxe o proprio Jair Bolsonaro como o maior trunfo de ser

um legitimo partido bolsonarista, ainda que seu estatuto diga o contrario.

O rebranding dos partidos analisados foi mais restrito ao aspecto visual
sem provocar alteragoes profundas no estatuto e na ideologia partidaria. A
comunicag¢ao partidaria dialogou com o eleitor mais a direita e bolsonarista do
espectro politico. A reformulacao visual de partidos brasileiros também tem
uma caracteristica ideologica. O novo posicionamento enfatizou, por meio das

cores e do discurso, que eles estao mais ligados ao centro e a direita brasileira.

Se, por um lado, os partidos se modernizaram, por outro, eles voltaram ao
conservadorismo, a fim de atender a uma parcela do chamado mercado eleito-
ral. O partido existe para representar um segmento e, como tal, se o segmento
nao muda, ndo ha motivo para ele mudar. Se ele muda, ainda que seja apenas
em aparéncia, ou ele perdeu capacidade de representacao de seu proprio seg-
mento, que pode ser por mais sucesso dos concorrentes, ou o segmento que ele
representa perdeu relevancia. No caso dos partidos analisados, percebe-se que
foi uma alteracao conjuntural em que se aproveitou do sentimento antipetismo

e da ascensao do bolsonarismo para posicionar-se frente a um eleitorado.
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